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DICTAME:! Eii RELACION CON LA SOLICITUD DE CREACION

DE LA CARRERA DE DIPLOMADQ EN PUBLICIDAD

El Consejo Hacional de Rectores (CONARE) en su sesidn ./°60 a solicitud
de la Vicerrectoria de Docencia de la Universidad de Costa Rica, acordd -
encargar a la Oficina de Planificacidén de la Educacién Superior (OPES) un
estudio de demanda de mercado de la carrera de Diplomado en Publicidad cu

ya creacidén fue solicitada para 1977.

El estudio de demanda realizado por OPES para la carrera mencionada -
concluyd que: |
. Fxiste la necesidad de personal capacitado en Publicidad, tanto a ni
vel técnico como profesional, y su magnitud es tal que justifica la

creacidn de una carrera.

. Para 1981 se estima que existird un déficit de(éi%)Diplomados en Pu-

blicidad.

. Para 1281 se estima que existird un déficit de 298 profesionales en

————

Publicidad,

. Actualmente existen 171 trabajadores que estdn laborando en publici~
dad y que las empresas impulsardn para que recibzan la carrera en ca-

so de que se ofrezca en la Fducacién Superior.

PMdemds el Plan Nacional de Educacién Superior (FLANES) no delimita zo-

nas geogrdficas para la creacién de oportunidades académicas en el Srea



de ciencias sociales como lo hace en otras &reas, por ejemplo, la asigna-
cién de nuevas oportunidades académicas en el 4rea de la salud a la sede
de la Universidad de Costa Rica v al Centro Universitario Regional del -
Atléntico. Se puede concluir, entonces, que de justificarse una carrera
de Publicidad en la sede de la Universidad de Costa Rica, su creacidn no

estaria en desacuerdo con los lineamientos del PLANES.

Con base en las consideraciones anteriores se recomienda:

« QOue se autorice en primera instancia a la Universidad de Costa Rica
a ofrecer las carreras de Diplomado y Bachiller en Publicidad tal y
como se describen en los perfiles que se redefinieron para el estu-
dio de mercado, nor un plazo de 4 promociones de bachilleres con un
cupo mdximo de 50 estudiantes por afio. La carrera deber& someterse

a evaluacidn antes de recibir estudiantes nuevos para la quinta pro-
mocién.

Con lo anterior se cumple el paso 3 del Fluxograma para la creacién de

nuevas carreras en la Lducacidn Superior.

La autorizacién definitiva para las dos carreras recomendadas queda su
jeta a los siguientes pasos sefialados en el Fluxograma mencionado:
. Disponibilidad de personal docente necesario
. Costos adicionales en que se debe incurrir para implantar las carre-
ras

. Andlisis de los planes de estudio correspondientes
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