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1. Introduccioén

Con nota No.137-8%9 del 10 de abril de 1989, el Consejo Na-
cional de Ensefanza Superior Privada (CONESUP) envid a la
Oficina de Planificacidén de la Educacidn Superior (0OPES) la
documentacidn correspondiente a la solicitud de modificacisn
curricular de la carrera de Admingétracidn de Negocios, pre-

sentada por la Universidad Latinocamericana de Ciencias y Tec-

nologia (ULACIT).

Dicha modificaciéon pretende establecer dentro de la carre-
ra mencionada, un total de seis posibles énfasis que permitan
diversificar y adecuar la oferta a las necesjdades del mer-—
cado ocupacionai, y‘obtener una salida profesional mas espe-

cifica y acorde con la realidad econdmica costarricense.

La documentacion presentada Y Qque sirve de base para la
realiz;cién de este dictamen, incluye el plan de estudios, el
perfil profesional, el programa de los cursos y la justifica—

Cion para cada uno de los énfasis propuestos.

2. Aspectos academicos

Considerando que los aspectos académicos y de mercado de
la carrera de Administracion de Negocios -nivel de bachille-
rato- ya fueron analizados por OPES y contemplados en los do-

cumentos OPES-03-88 y OPES-04-88, se realizara aqui el estu-



dio correspondiente a los aspectos propios de cada éntasis

propuesto.

Debe mencionarse que el plan de estudios del nucleo comun
propuesto (ver anexo B), presenta algunas variaciones en
relacidn con el existente (ver Anexo A), esto en razidn de que
angnos cursos pasaron a formar parte de algun énfasis y-

oﬁros'%ueron eliminados del programa (ejémpio: Administracidn

‘de crédito y cobranzas).

Para los efectos del estudio se consigérén los seis énfa-
sis propuestos por la ULACIT: -
- Recursos humanas
- Comercio internacional
- Mercadeo
- Publicidad
- Finanzas y

- Produccion

2.1. Recursos humanos
2.1.1. Perfil profesional
Segun el documento propuesto, el administrador de ne-

gocios con énfasis en Recursos Humanos, debe ser capaz de :

. Conocer técnicas, procedimientos y leyes que le permitan

una amplia capacidad para planificar los recursos huma-—




nos de una organizacidn, asi como crear la unidad co-

rrespondiente que se encargard de estos menesteres.

Planificar y definir todas las funcicnes del personal de
la empresa, asi como identificar sus habilidades, cono-
cimientos y actitudes individuales para las dptimas ta-

—

reas y posiciones de la compafia.

Disefar modelos y planes para incentivos, beneficios y

‘retiro o jubilacién del personal de la organizacidn.

Estructurar un departamento de Recursos Humanos, o bien,
fortalecer el ya existente de manera que sea integrado vy
efectivo para el resto de las funciones de la organiza-

cion y que cubra todas las necesidades de ésta.
Realizar otras labores relacionadas con su formacidn.

2.1.2. Plan de estudios

El plan de estudios propuesto para el énfasis en

Recursos Humanos se compone de 39 cursos y la practica profe-

sional. Del total de estos cursos, 27 (49%) pertenecen al

plan aprobado anteriormente y 12 corresponden a cursos nue-

propios del énfasis (ver Anexos B y C).



Los cursos: Agministracion de Proyectos y Administracion
de Recursos Humanos aparecen dentro del Auclen comun, sin
embargo, para este entasis en particular no se consideran

dentro del plan de estudios.

€1 plan de estudios propuesto incluye 125 creditos al-

igual que el anterior.

2.1.3. Estudio comparativo del plan de estudios

En relacién con el plan de estudios de la carrera
de Administracion de Empresas con enfasis en Recursos Humanos
que imparte el ITCR, puede notarse que existen algunas mate-—
rias que no se contemplan en el plan propuesto por la ULACIT.
Algunas de estas materias son: Ingles (para algunos enfasis),
Derecho Administrativo y Fiscal, Politica Econdmica, FPrepara-

cién y Evaluacion de Proyectos vy Auditoria.

El plan del ITCR incluye 43 cursos y el de la ULACIT 39
cursos. Segun se menciona en el documento OPES-04/88, esta
diferencia en el numero de cursos "la explica la ULACIT en el
hecho de que no se pretende enfatizar la formacion general o
humanistica de los alumnos, sino su formacidn administrati-

Y
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Z.1.34,. Duracion v creagitos

De acuera con 1o presentado. a3 carrera de Aad-

MIN1STraclion ge Negoclos <Con enTasis en RecCursos HRumanQs Tla-—

ne una Juracion de CCcho cuatrimestres, a 1o iargc 4e 1as cua-

ies se acumuiasr I7 cCcursos v 123 creditaos.

Z.<. Comercla internacional

Z.2.1l. FPerfil protesional

De acuerao con lo gque 1a ULACIT define en su
propuesta, 21 graduado en este enfasis sera& "un protesional
2n administracion de empresas con capacidad para ejecutar
togas las ilabores necesarias en la pianificacidn, desempedo v
evaluacion de las tareas profesionales 1nvolucradas en ias
importaciones vy exportaciones de iaz =2mpresas, Y SUS pagos
respectivos .,

"

Lec.2. Plan de estudios

el plan de estudios de Administracion de Nego-

cios con enfasis en Comercia Internacional estd formado opor

i

£8 cursos pertenecientes al plan aprobado (73%) v 12 curso

nuevos que conTtorman el entasis.

£l nuevo plan incluye un total de 127 créditos en contras-—

te con el anterior que incluia 123 creditos.

£l plan de estudios de este enfasis se encuentra detallaco

en los Anexos B y D.



Z2.2.3. Duracion v creditos

Ezta carrera tiene una duracion de ocho cuatri-
mestres en los cuales se distribuyen 41 materias y 127 crédi-

tos (incluyendo la practica protesional).

2.2.4. Estudio comparativo del plan de estudios

Comparado el plan de estudios de este énfasis
con el plan de estudios de la carrera de Comercioc Internacio-
nal impartida por la Universidad Internacional de las Améri-
cas (UIA), puede decirse que guardan algunas semejanzas en
los cursos que se contemplan. Sin embargo, hay que resaltar
que el programa de la UIA corresponde a un bachillerato en
Comercio Internacional, mientras que el de ULACIT es un pro-—
grama de Administracidn de Negocios con énftasis en Comercio

Internacional.

2.353. Mercadeo

2.3.1. Perfil profesional

El profesional graduado en el énfasis en Merca-

deo debe ser capaz de:

. Preparar un plan de mercadeo.

. Elaborar proyecciones y presupuestos de ventas.

. Formular planes vy estrategias de mercadeo basandose en
la situacidn del medio econdmico, el comportamiento del
consumidor y los factores controlables.

[~



Tomar cecisliones, S0Dre proguctos. lanzamiento de pro-

guCctos nuevos, Jdistribucion, precics y mercadeo.
Aanalizar el comportamiento del consumidor y del mercado.

. Conocer la importancia, forma de ejecucion y elaboracion

de diversos tipos de estudios de mercado, cuantificacidn

y presentacion de la inftormacion.

Realizar otras funciones relacionadas con el mercadeo.

2.3.2. Plan de estudios

Dentro del plan de este énfasis se cuentan 39
cursos, de los cuales 32 (B2Z2%) pertenecen al plan de estudios
aprobado para el bachillerato en Administracion de Neéocios.
Las restantes 7 materias son nuevas en el plan de estudios vy

corresponden a cursgas propios del drea de mercadeo.

'El plan de estudios del énfasis en mercadeo se detalla en

los Anexos B y E.

2.3.3. Estudioc comparativo del plan de estudios

En lo gque se refiere al nudcleo comun, el progra-
ma de la ULACIT tienme caracteristicas similares a las mencio-

nadas en el aparte 2.1.3, comparado con el del ITCR.

1



Las materias Sroplas del entasis cra2sentan bastante simi-
litud en cuantc & numero v contenido. eExiste girer2nclia, s1in
amsargc, en 21 Aumercs  Jde Ccursos  Que ampas car-2ras ocseer,
3iengo 460 Cursos Dara la 1mpartiaga cor el ITo&= v IY Zursos

Dara la carrera ge [a ULACIT.

Z2.%.4. Duracion vy creditos

La carrera de Administracidn de Negocios con en-—
fasis en Mercadeo tieme una duracién de ocho cuatrimestres,
los cuales incluyen 39 cursos y la prdactica profesicval. En

total se acumulan 127 créditos.

Segun la definicidn de la ULACIT "el egresagoc en
esta discipliina sera un protesional en Administracion ge hNe-—
GCClos Que estara an capacidad de llevar a cabo actividaaes
propias de la administracion vy adicionalmente, tendra el co-
nocimiento para manejar, en forma especifica todos los aspec-

tos relacionados con el area publicitaria‘.

€l provtesiocnal cebe estar en capacicad de:

. Lonocer la terminologia utilizags er puolicicad.

. utilizar los estudios de mercago Como nerramienta para
la toma de decisiones.

11



. Estaplecer oDJetivos Yy estrateglias pubilclitarias & par-

tir del anaiisis mercagologico.
. Ekvaluar las propuestas de los publicisctas.

. Lograr el desarrollo de sus proyectos publicitaries sin

pérdida de tiempo y esfuerzo.

. Analizar y comprender los caminos creativos uwtilizados

en sus proyectos.

. Establecer y analizar estrategias de compras de medios

publicitarios.

. Establecer sistemas de control para las compras de me-—

dios publicitarios.
. Comprender las tecnicas de produccidn publicitaria.

Z2.4.2. Plan de estudios

Dentro de este enfasis se incluyen 12 cursos
nuevos y 28 (70%) pertenecientes al plan de estudios aprabado

previamente.



€n el Anexo B se detallan los cursaos correspondientes al
nuclieo comun y en el Anexo F aparecen las materias nuevas gue

corresponden al énftasis.

2.4.3. Estudio comparativo del plan de estudias

El plan de estudios propuesto por ULACIT para este
enfasis contempla algunos cursos similares a los del plan de
estudios de la carrera de Ciencias de la Comunicacién Colec-
tiva con énfasis en Publicidad impartida por la UCR (ver-

Anexo I). La carrera de Publicidad es también impartida por

la UACA.

Una consulta a los directores de las carreras en Adminis-
tracion de Empresas que ofrecen la UCR, el ITCR y la UNED nos

permite ofrecer las siguientes conclusiones:

- La publicidad como carrera es mas bien un aspectoc del
drea de la Comunicacidn y por esto se estima que no es
conveniente la creacidn de este énfasis en la carrera de
Administracién de Negocios. Podria crearse una confu-
sion con la carrera de Ciencias de la Comunicacién Co-
lectiva con énfasis en Publicidad que ofrece una forma-
cion especifica mds amplia en dicha 4rea. La misma con-
fusion se daria entre el énfasis propuesto vy la carrera

de Publicidad de la UACA.

. Algunos cursos de Publicidad pueden incluirse dentro del

plan de estudios del énfasis en Mercadeo, de modo que se



cumpla el objetivo de brindar este tipo de conocimientos
al estudiante, sin que esto signifique la creacidn de un
enftasis en publicidad. Si es del caso, se podrian ofre-—
cer cursos optativos dentro de dicho énfasis en merca-
deo, de manera que el estudiante que asi lo declare pu-
diere tener una mejor compreﬁsién del area y del gqueha-

e

cer publicitario.

2.4.4. Duracidén y créditos

La carrera propuesta consta de 129 créditos y se

desarrolla en ocho cuatrimestres.

2.3. Finanzas

2.5.1. Perfil profesional

Segun lo define ULACIT, las principales %uncio—
nes de un gerente o encargado de las finanzas son las de pla-
nificacidn, adquisicidn y aplicacidén de los fondos escasos
disponibles a fin de maximizar la eficiencia de las operacio-
nes de la empresa, pretendiendo como ultimo propdsito el au-

mentar el valor del patrimonio de la empresa.

2.5.2. Plan _de estudios
El plan de estudios correspondiente al énfasis
en finanzas se encuentra detallado en los Anexos B y G. Este
incluye 33 cursos del plan de estudios aprobadc para la ca-
rrera de Administracidn de Negocios -bachillerato-, es decir,
el B3Z de los cursos y 6 materias nuevas propias del 4&rea de
eéenfasis.

14



Z.3.3. Estudioc comparativg gel plan ge estudigs

Comparando el plan de estudgics propuesto por
ULACIT con los planes del [TCR vy la UCR para ia carrera de
Administracion de Negoclios con énfasis en Finanzas, se puede

notar similitud entre ellos.

En cuanto al numero de créditos, el plan de ULACIT incluye

127, mientras que los de la UCR y el ITCR tienen 140 creéditos

y 142 créditos respectivamente.

2.9.4. Duracidon y creditos

Como se menciond en el punto anterior, el plan
de estudios propuesto por la ULACIT se compone de 127 credi-
tos y su programa estd planeado para realizarse en ocho cua-

trimestres.

2.6. Produccidn

2.6.1., Perfil profesiocnal

"El profesional graduado en esta area padra tra-
tar con y evaluar sistemas de hombres, materiales y equipos
que reclaman las funciones de las ciencias administrativas vy
soclales para especificar, predecir y evaluar el mejoramiento
de las estructuras productivas actuales en todos sus aspec—

tos .

13



Z.5.2. BPlan ce estugics

La carrera de ~dministracionr ge NegQocios cor

2N Tasy

mn

20 FProgucclon esta Sonstituldga por 08 cursos. de los
que 28 (74%; pertenecen ai nlan de estudios agrspado con an-

terlioriagad.

Los restantes SOn CUursos nuevos, proplos del area de pro-

duccion.

El curso ge Administracion de la Froduccion que forma par-
te del nuclieo comun no se incluye dentro del plan de estudios

de este entasis.

o

El detezlle de los cursos puede cbservarse en los Anexas B

<
I

2.6.3. Estudio comparativc del plan de estudios

ta UCR imparte la carrera de Administracion de
Negocios con entfasis en Mercadec y Produccidn, sin embargo,
al contener dos éntasis en uro no resulta compatativo con el

entasis propuesto por ULACIT.

Esto en razon de gue ULACIT concentra Sus Cursos en el
area de oproguccion mientras que ia UCR los aistribuye en ias

dos areas gue Torman el énfasis.

le



En lo gque respecta al area general,
810 guardan cierta simiiitud,

ampoos plianes de estu-—-
Z.0.4. Duracion vy creditos
El pian

propuesto cuenta

caon LZ3 creaitos,.
Z2.7.

los

=3

Cualies se distribuven en ocho cuatrimestres y 4 curscos.

Regquisitos de ingreso y graduacidn

El documento de propuesta no hace mencion a este pun-

2.8. Grupo dacente

i
St

to, lo cual hace suponer que no hay variacidn en relacion con
lo contemplado en el documento inmnicial.

fotoconpia

nm

Caga uno ge ellos se adjunta la aceptacion de servicics v
de ios

=

LACIYT presenta una planilla de 17 protesionales para
impartir los cursos estipulados en el plan de estugios.

titulos.

Fara

ias

Con base en lo anterior,
te el

Lonclusiones

puede decirse gue ULACIT cuenta
Ton un grupo de profesores que puede cubrir satisfactoriamen-
programa de cursos propuesto.

La carrera de Administracién de Negocios
FPublicidad puede

con enfasis en
prestarse a

confusion con la de Cien-
Cias de la Comunicacion Colectiva con igual enfasis, por

17
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3&r ublcada correctamente, va sea dentro

2. EMATasls 20 VlerZage90 O 212N como carrera de ~SupLlici-

23I proglameEnte,  en 2st2 0 L .TIimo caso  ia wLwlilT gece-s
Sresenctar 20 23TUGL0 38 TMercagdc corresponclente.

LCS plames 2Je estudlo, en r=2:ac10n con el Aumerc de cre-—
d1t03S de sSws Cursos, muestran  algunas diferencias con
otros afines de universidades estatales, principalmente
gepido a que ‘la ULACIT no pretende enfatizar la faorma-
Z1on general 3 humanistica de 1os alumnos, sino su taor-

maclon adminlstrativa™ +.

LA Carrera oresentada CoON Sus r2spectivos entasis se en-
cuentra gentro de [os laimites que TfTijan CONESUF v CONARCS

SN CUanNtTo ai rnumerg de creditos que debe Tener una ca-

(W}

rrera a nive!l ae bacnillerarz

el plan de estudios 1mnicilal de la carrera de Adminis-
traclon de Negocics se han excluido o variado algunas
materias gue Tuerorn sustitulcas por materias proplas age
cada enTtasis. Sin embargo, estas modificaciones no-

atectan sustanciralmente el gpian inicial aprobado en ra-

i

ZOoN J9e gQue 21 numerg ge materias que s=2 Conservae, 20

mayar:a, 23 supericr ail /U’ cel plan,

+ OFPES-04/86.

F—
Uyl



. En generail, los planes propuestos scn similares a pro-

gramas afines impartidos en las universidades estatales.

. El plan propuesto cumple con las caracteristicas acade-
micas formales de un programa de i1gual grado de las Ins-

tituciones de Educacidn Superior Universitaria Estatal.

. El grupo docente presentado cumple con las calidades

académicas formales requeridas.

. Los perfiles profesionales presentados estdan de acuerdo

con los planes de estudioc para cada énfasis.
. Los programas se desarroliian en ocho ciclos cuatrimestra-—

les -de quince semanas—- similares a los de programas

afines en las universidades estatales.

4, Conclusidn general

De acuerdo con la informacidén suministrada a la OPES por
la ULACIT a través del CONESUP y, haciendo la excepcidn en lo
que se refiere al énfasis en Publicidad -el cual nos parece
Nno deberia ser aprobado-, puede concluirse que las modifica-
ciones presentadas se justifican adecuadamente dentroc de una
carrera de Administracion de Negocilios (aprobada previamente a
la ULACIT) en que se pretende dar ciertos conocimientos espe-

citicos a los estudiantes.
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PLAN DE ESTUDIOS DE LA CARRERA DE BACHILLERATC
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ANEXO A

PLAN DE ESTUDIOS DE LA CARRERA DE BACHILLERATO ™

EN ADMINISTRACION DE NEGOCIOS DE LA ULACIT —»70l7o0

_ MATERIA CREDITAS

- Total .. 423

e

Primer ciclo ‘ 15

- Administracion general >aﬁb_;yf/1 /777
- Elementos de contabilidad

Matematica general

Métodos y técnicas de estudio-yw

PU P S

w

Segundog ciclo 1
T d t b /

eorias administrativas YO SV Y SN VI
Contabilidad intermedia Aol o TOERE A
Legislacién laboral

Estadistica descriptiva
Realidad de América Central-Wp

HUWUNBUW

w

Tercer_ciclo 1

Administracidn de recursos humanos

Elementos de microeconomia o A /5
Matemdtica financiera J/”“~J“J' .
Estadistica inferencial -

Contabilidad avanzada

£ UHUNW

wn

Cuarto ciclo 1

Anadlisis financiero

Contabilidad para andlisis y control ‘//;'OAQ/Q'A%Q
Introduccidén al mercadeo )

Elementos de macroeconomia_*p

Legislacidon mercantil

N WP W

21



Bte €77

Continuacion Anexo A

MATERIA CREDITOS

Quinto cicle . 13

Contabilidad de costos ) 1973 ,
Administracion financiera Wabienbre _ JAfir o 794
Mercadeo avanzado <¥

Metodologia de 1la investigacién-17

Comercio Internacional —»

WN B G A

(4]

Sexto ciclo 1

Auditoria administrativa— S0
Legislacidn tributaria y fiscal J
Andlisis administrativo

Planificacion financiera

Métodos Cuantitativos - / B “{Jhlb /féﬂ/

PUHHUAUN

Sétimo ciclo 15
Administracion de‘l;ﬁgroduccidn N 3
Gestidon de compras . S
Administracion de creéditos Y cobranzas-ggr //,o»,y72ﬁﬁ4@@3
Administracison de proyectos(_' J 3

Sistemas de informacicn. . 3
Octavo ciclo 20
Etica profesional - - 3
Practica profesional (trabajo comunal) - R s/ 4@%36
Gerencia y toma de decisiones. /A~f//% P 3
Mercados financieros -V ‘ 3
Estrategia empresarial ? S
FUENTE : Oficina de Planificacidn de la Educacién Superior.

OPES-04/88, abril 1988.
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ANEXO B

PLAN DE ESTUDIOS DE LA CARRERA DE ADMINISTRACION

DE NEGOCIOS (NUCLEO COMUN) DE LA ULACIT,

SEGUN AREA Y CREDITOS

Informatica

Sistemas de informacion

24

AREA CREDITOS
Total 87
Derecho 2
Legislacidn Laboral z
Administracién 21
Administracioén general 4
Administraciédn de Recursos Humanos 3z
Andlisis administrativo 3
Administracidén de Proyectos 3
. Estrategia Empresarial S
Gerencia y Toma de Decisiones 3
Economia - 8
Microeconomia 2
Macroeconomia 3
Comercio Internacional 3
Mercadeo 7
Introduccion al mercadeo 3
Mercadeo avanzado 4

Gl
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Continuacion aAnexo B

AREA CREDITOS
FProduccidn S
Métodos cuantitativos Z
Administracidn de la produccion 3
Estadistica &
Estadistica descriptiva 3
Estadistica inferencial 3
Formacidén general 12
Realidad de América Central =z
Métodos y técnicas de estudio 4
Metodologia de la investigacion 2
Etica profesional 3
Matematica =]
Matematica general - 3
Matematica financiera 3
Financiera contable 17
Elementos de contabilidad 4
Contabilidad intermedia 4
Andlisis finmanciero 3
Contabilidad de costos 3
Administracidn financiera 3
FUENTE : ULACIT. Carrera en Administracion de Negocios —-ni-

vel de bachillerato-.

Costa Rica, marzo 198%.
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Disero curricular.

San Jose,
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ANEXO T

CURSOS DEL ENFASIS EN RECURSOS HUMANOS DE LA

CARRERA DE ADMINISTRACION DE NEGOCIOS. ULACIT

CURSQOS CREDITOS

Total ' 44

P -3

Psicologia general

Planificacion y desarrocllo de los recursos
humanos

Psicologia del aprendizaje

Comportamiento organizacional

Comunicaciédn en la administracion

Gestidn de recursos humanos

Reclutamiento y seleccidén de personal

Capacitacidn, entrenamiento y desarrollo de
personal

Compensacién, incentivos y beneficios

Salud y sequridad e higiene ocupacional

Liderazgo, motivacidn y productividad

Evaluacién y control del desempero

Contabilidad avanzada

Practica profesional en la administracion

de recursos humanos

(P2 WV I 2 VO 2

UHUWWHH P

]

FUENTE: ULACIT. Carrera en Administracidn de Negocios -ni-
vel de bachillerato- Disefo curricular. San Jose,
Costa Rica, marzo 1989.
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ANEXO D

CURSOS DEL ENFASIS EN COMERCIO INTERNACIONAL DE

LA CARRERA DE ADMINISTRACION DE NEGACIOS. ULACIT

CURSOS CREDITOS

Total 4

o

Finanzas internacionales

Banca internacional

Desarrocllo econdmico

Legislacidn comercial internacional

Técnicas de promocién de las exportaciones e
importaciones

Investigacidn de mercados extranjeros

Técnicas y operaciones de exportaciones e
importaciones

Informdtica aplicada

Elementos de control de calidad

Matematica general I1I

Inglés bésico

Inglés para administradores

Practica profesional

W R

[ ]

ANKNEHWE

FUENTE : ULACIT. Carrera en Administracion de MNegocios -ni-
vel de bachillerato- Disedo curricular. San Jose,
Costa Rica. Marzo 198%.
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ANEXO E

CURSOS DEL ENFASIS EN MERCADEOD LE LA

Practica profesional

CARRERA DE ADMINISTRACION DE NEGOCIOS. ULACIT
CURSOS CREDITOS
Total 40
'Introduccidén a la publicidad 3
Gestidn de ventas 3
Investigacién de mercados 4
Comportamiento del consumidor 3
Promocidn y merchandising ]
Decisiones en mercadeo 4
'Planeamiento mercadoldgico 4
Teorias administrativas I
Legislacidn mercantil 3
Contabilidad avanzada 4
Legislacion tributaria y fiscal 3
et

FUENTE : ULACIT. Carrera en Administracidén de Negocios —-ni-
Diserdo curricular. San Jose,

vel de bachillerato-

Costa Rica. Marzo 1989.
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ANEXO F

CURS(US DEL ENFASIS En PUBLICIDAD DE LA

CARRERA DE ADMINISTRACION DE NEGOCIOS. ULACIT



CARRERA DE ADMINISTRACION DE NEGOCIOS.

ANEXO F

CURSOS DEL ENFASIS EN PUBLICIDAD DE LA

ULACIT

CURSOS

CREDITOS

Total

‘Inglés basico

XInvestigacidn de mercados
xComportamiento del consumidor
-Decisiones en mercadeo

Promocidn y merchandising
wLegisiacion y ética publicitaria
~Planeamiento mercadoldgico
vIntroduccién a la publicidad
“Medios de comunicacién publicitaria

“Técnicas
‘Servicio
Técnicas
.. Practica

creativas
publicitario
de produccidn
profesional

42

B HHERW PR &GP

FUENTE :

ULACIT. Carrera en Administracion de Negocios —ni-

vel de bachillerato- Disero curricular.
Costa Rica. Marzo 1989.
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ANEXO G

CURSOS DEL ENFASIS EN FINANZAS DE LA

CARRERA DE ADMINISTRACION DE NEGOCIGS. ULACIT



ANEX3 G

CURSOS DEL ENFASIS EN FINANZAS DE LA

CARRERA DE ADMINISTRACION DE NEGOCIOS. ULACIT

CURSOS CREDITOS

Total 40

Auditoria administrativa
Informdtica aplicada
Control gerencial
Planificacidén financiera
Finanzas internacionales
Reexpresion financiera
Evaluacion de proyectos
Mercados financieros
Legislacidn mercantil
Legislacidn tributaria
Matematica general II
Practica profesional en Finanzas

AP EUNWHHD BB B GG

FUENTE ULACIT. Carrera en Administracion de Negocios —-ni-
vel de bachillerato- Disefo curricular. San Jose,
Costa Rica. Marzo 1989.
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ANEXO H

CURSOS DEL ENFASIS EN PRODUCCION DE LA CARRERA

DE ADMINISTRACION DE NEGOCIOS. ULACIT

~



ANEXO H

CURSOS DEL ENFASIS EN PRODUCCION DE LA CARRERA

DE ADMINISTRACION DE NEGOCIOS. ULACIT

CURSOS CREDITQOS

Total 41

Introduccién a la produccidn 3
Administracion de sistemas productivos 4
Métodos productivos 4
Planificacidn y evaluacidn de sistemas

productivos
Productividad
Localizacidn y distribucisén de instalaciones

industriales I

Simulacion 3
Métodos cuantitativos I1I 2
Disefio de sistemas productivos 4
Control de sistemas productivos 4
Gestidn de compras 3
Prdctica profesional 3

FUENTE : ULACIT. Carrera en Administraciédn de Negocios -ni-
vel de bachillerato- Disedo curricular. San Jose,
Costa Rica. Marzo 1989.
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PLAN DE ESTUDIOS DE LA CARRERA DE BACHILLERATO EN
CIENCIAS DE LA COMUNICACION COLECTIVA CON ENFASIS

EN PUBLICIDAD, SEGUN ASIGNATURAS Y CREDITOS. UCR



ANEXO I

PLAN DE ESTUDIOS DE LA CARRERA DE BACHILLERATO EN

CIENCIAS DE LA COMUNICACION COLECTIVA CON ENFASIS

EN PUBLICIDAD, SEGUN ASIGNATURAS Y CREDITOS.

UCR

ASIGNATURA

CREDITOS

Curso Integrado de Humanidades
Actividad deportiva

Actividad artistica
Introduccidén a la sociologia
Historia de las Instituciones de Costa Rica
Elementos de economia
Introduccidén a la comunicacioén
Inglés bdasico I, II

Matemdtica elemental
Contabilidad elemental
Estadistica para la comunicacién colectiva I, II
Introduccidén a la publicidad
Lenguaje de los medios escritos
Comunicacidén grafica

Teoria de la comunicacidon
Comunicacién audiovisual
Psicologia de la comunicacién
Contabilidad gerencial

Métodos de investigacién en la comunicacién
Sociologia de la comunicacion
Teoria del arte

Técnicas de publicidad

Mercadeo I, II

Introduccicon a la Semiologia
Arte publicitario

Legislacidn y comunicacion
Repertorio

Administracion I, I1I

Conducta del consumidor

Ventas

Relaciones humanas

39
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Continuacion Anexo 1

ASIGNATURA CREDITOS
Seminario de Realidad Nacional 2,2
Investigacion de mercados 3 -
Etica profesional para Ciencias de la Comuni-

cacién Colectiva 3
Legislacidn y publicidad 2

FUENTE: Universidad de Costa Rica. Fasciculo 3401. Escuela
de Ciencias de la Comunicacidn Colectiva. 1985.
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