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1. Introduccidn

Mediante nota 160-89-CONESUP del 3 de mayo del afo en cur-
so, el CONESUP envié el documento "Carrera de Publicidad,
bachillerato y licenciatura. Presentacidén de requisitos"
presentado por la Universidad Internacional de las Américas

(UIA).

Este documento, que incluye el disefo curricular de la
carrera, asi como el estudio de mercado de la misma, fue pre-—
sentado a la OPES con el fin de cumplir con lo estipulado en
el articulo 18 y 19, capitulo Iv del Reglamento General

del CONESUP.

Lo anterior en el sentido de que la creacidn de carreras
paor parte de las wuniversidades privadas, debe ir precedida
por un estudio profesional sobre sus posibilidades de desa-

rrollo y de mercado de trabajo.

2. Aspectos académicos

2.1. Perfiles profesionales

De acuerdo con lo gque la UIA menciona en su documento
de propuesta, una persona debe poseer ciertas caracteristicas
de personalidad ademds de la preparacidn académica, afos de
estudio y experiencia en el campo para llegar a ser un publi-

cista efectivo.



Dentro de esa preparacién académica y conoccimientos para

el bachiller se mencionan, entre otros, los siguientes:

. Un amplio conocimiento de todos los elementos que cons-—
tituyen el proceso publicitario, asi como de las levyes y

principios éticos gque deben reqgir esta actividad.

. Un dominio conceptual y practico de la mercadotecnia vy
de como se formula y ejecuta una investigacién de merca-

do.

. Conocimiento de la conducta humana individual y en grupo,
relacionada con el fendmeno publicitario, asi como la
capacidad para un acertado manejo de las relaciones hu-

manas.

. Conocimiento de cédmo opera el fendmeno de la comunica-
cidén colectiva, la configuracién de la opinidén publica,
la selecciéon y uso de los medios publicitarios y los
procesos de produccion grafica (o impresa) y audiovi-

sual.

. Capacidad para integrar creativamente todos los anterio-
res conocimientos y destrezas dentro de la mezcla promo-
cional vy llevarlo a su culminacién en un proyecto de

campana publicitaria.



En el nivel de licenciatura el estudiante se capacitara

para:

2.

para

Resolver problemas, tomar y presentar decisiocnes a nivel
de gerencia. Evaluar con destreza los problemas admi-
nistrativos y de personal, mediante el conocimiento de

las relaciones publicas.

Coordinar y dirigir estrategias de investigécién publi-
citaria que permitan analizar . soluciones a dificultades

previamente planteadas.

Evaluar y distribuir medios en la forma que mds correc-
tamente cumpla con 1los requisitos estipulados en una

previa campafda publicitaria y su respectivo presupuesto.

Diserar, elaborar y dirigir la produccion de comerciales
audiovisuales, produccién de prensa, sus técnicas y pro-

cedimientos.

2. Planes de estudio
En los Anexos A y B se observan los planes de estudio

el bachillerato vy la licenciatura en Publicidad, respec-

tivamente.



El plan del bachillerato incluye 30 cursos, la practica
profesional y la tesina. Es importante hacer notar gue tanto
los cursos como estos dos ultimos tiemnen un valor de cuatro
créditos, lo que hace suponer que todos requieren exactamente

el mismo esfuerzo y tiempo por parte del estudiante.
Esta situacién es la misma que se da en los cursos de la
licenciatura donde, tanto los créditos como las horas de cla-

se, son iguales para todos los cursos.

2.3. Duracidn y creditos

Segun se consigna en el documento, el grado de bachi-
llerato se compone de 128 créditos distribuidos en ocho cua-
trimestres. Asimismo, la licenciatura consta de tres cua-
trimestres posteriores al bachillerato, durante los cuales se

acumulan 48 creditos para totalizar 176 créditos CONESUP.

El cuatrimestre es un periodo de estudios de quince sema-

nas de clases y dos dias adicionales por materia, para la

realizacidn de exdmenes parciales.

2.4. Requisitos de ingreso y graduacién

Para ingresar a la carrera de Publicidad, las perso-

nas deben cumplir con los siguientes requisitos:



. En el nivel de bachillerato
- Aportar 4 fotografias y fotocopia del Bachillerato en
Educacién Diversificada o su equivalente.
= Llenar fdrmulas de registro y
- Efectuar entrevista de admision con el director de la

carrera

« En el nivel de licenciatura
- Aportar certificacidén de, al menos, - un bachillerato
universitario en el A4rea de publicidad o disefo publi-

citario.

- Quien ostente el bachillerato en el érea_de adminis—
tracién o mercadeo y carezca del bachillerato en Pu-
blicidad, podrd ser admitido previa realizacién de los
cursos de nivelaciodn que establezca la direccién dé la

carrera.

Un estudiante que desee optar al titulo de Bachillerato en
Publicidad debe cumplir los siguientes requisitos de gradua-

cidén:

. Aprobar 30 cursos que el programa propuesto en esta ca-
rrera requiere (120 créditos).

. Efectuar la practica profesional.



. Realizar una investigacidn sobre algun tema relacionado
con la carrera (tesina de graduacidn) v aprobar el exa-

men correspondiente.

Para la licenciatura los requisitos de graduacion son los

siguientes:

« Aprobar los once cursos del programa propuesto.

« Cumplir satisfactoriamente con el trabajo comunal, de

conformidad caon el respectivo programa.

. Realizar la tesis o investigacidn sobre algun tema rela-
cionado con la carrera Yy aprobar el examen correspon-—

diente.

2.5. Programa de trabajo comunal o servicig social
La UIA presenta un programa de 200 horas mediante las
cuales el estudiante brindara los servicios estipulados en el
Reglamento de Trabajo Comunal de la UIA, en el desempeda del
trabajo comunal de forma gratuita, sin devengar honorarios y

ningun otro tipo de remuneracidn a cambio del mismo.

Segun la UIA, "las fdérmulas o programas especificos que
podran seguirse para el cumplimiento del trabajo comunal en

la carrera de Publicidad seré4n algunas de las siguientes:



. Trabajos de creacidn de campafas publicitarias a bajo
costo de produccidn, tendientes al desarrollo de la em-—
presa o institucidn y a la divulgacién de sus activida-

des.

. Trabajos de asesoria y orientacidn publicitaria a las
empresas, asociaciones 0 instituciaones benéficas basados
en un previo estudio de mercado y la creacién de un plan

de posicionamiento" *.

2.6. Necesidades de biblioteca y labaratorio

Segun lo expresa el documento, la UIA esta en dispo-
sicidén de adquirir todas las obras que sean indicadas por los
profesores como necesarias para consulta de los estudiantes

de los diversos cursos.

La UIA cuenta actualmente con una biblioteca con salas
para estudio individual y grupal, asi como con una serie de
obras relacionadas con varias de las materias de la carrera

de Publicidad.

En lo gque se refiere a laboratorio, la universidad cuenta
con algunos equipos ¥ el resto seran adquiridos una vez gue

se apruebe la carrera.

* UIA, Carrera de Publicidad, bachillerato y licenciatu-
ra. Presentacidn de requisitos. San José, 1989.
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2.7. Titulos v grados que se otorgaran

Una vez gue el estudiante hava completado satisfacto-—
riamente todos 1los cursos y requisitos de graduacion del ni-
vel del bachillerato recibira el titulo de Bachillerato en
Publicidad. De igual modo, a quien hava satisfecho los cur-
sos y requisitos del programa de licenciatura se le otorgara

el titulo de Licenciatura en Publicidad.

2.8. Costos de matricula y mensualidades

Los costos gque deberdan cubrir los estudiantes de esta
carrera seran aquellos que hayan sido autorizados por el -
CONESUP para 1la UIA y que se encuentren vigentes para las

demas carreras y grados.

En el caso de estudiantes extranjeros se aplicarda 1la ta-

rifa diferenciada, también aprobada por el CONESUP.

2.9. Estudio comparativo de los planes de estudio

En el Anexo C aparece la comparacién de los planes de
estudios de la carrera que imparte la UCR vy de la propuesta

por la UIA (nivel de bachillerato).

La UCR varid el plan de estudios del bachillerato en Cien-
cias de la Comunicacidn a partir de 1988, sin embargo, hasta
1992 se concluird con el grupo de estudiantes que aun estan

en el plan antiguo (con énfasis en Publicidad). Por esta
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razon, en este dictamen se utiliza el plan de estudios de la

UCR para realizar la comparacién con la propuesta de la UIA.

La UCR cuenta en su plan con 142 créditos mientras que la
UIA sdlo contempla 128, diferencia que puede atribuirse al
mayor enfasis en los cursos propios del 4rea de Publicidad
que tiene 1la UCR. De esta manera se observa que mientras la
UCR incluye en su plan 22 cursos propios de esta area, la Ula

incluye el 50% de estos (12).

La UIA refuerza, sin embargo, otras &reas como las de Mer-
cadeo e Inglés, donde en el primer caso, por ejemplo, imparte

fres cursos de mercadeo contra uno solo impartido por la UCR.

En lo que se refiere a la licenciatura, la UCR 1la ofrece,
en su plan antiguo, como licenciatura en Cienciaé de la Comu- .
nicacidon Colectiva y dentro del nuevo plan la ofrece como li-
cenciatura con varios énfasis: Periodismo, Produccién y Pla-

nificacidn en Comunicacién.

2.10. Grupo docente

A excepcidn del Sr. Eduardo Ching Vargas de quien no
aparece la documentacion referente ai reconocimienteo de sus
titulos por 1la UCR, los demas profesores propuestos cumplen
con los requisitos académicos formales. A este respecto, la

UIA envid en nota fechada el 26 de abril de 1989, la propues-
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ta de dos profesores gque sustituyen al Sr. Ching, los cuales

3i cumplen con los reqgquisitos.

Z. Conclusiones

De acuerdo con el analisis realizado de los documentos
presentados por la UIA, pueden mencionarse las siguientes

conclusiones:

« Ambos planes de estudios cumplen, en lo que se refiere
al numero de créditos con que deben contar, con lo esta-

blecido por 21 CONARE y el1 CONESUP.

. Los perfiles profesionales presentados concuerdan con

los planes de estudio propuestos por la UIA.

. La UIA cuenta con los recursos necesarios para suplir
los requerimientos de biblioteca y laboratorio para la

carrera de Publicidad.

. En general, el plan de estudios propuesto, a nivel de
bachillerato, muestra similitud con programas similares
como el que imparte el Colegio Sapientia y en un grado

menor con el de la UCR.



. A nivel de licenciatura el plan propuesto, en relacion
con el de la licenciatura en Ciencias de la Comunicacian
Colectiva, presenta cierta diferencia en razon de gue
los cursos de esta ultima son del tipo de seminarios a

nivel general, ya que no tiene un énfasis particular.

. Del grupo de profesores propuesto solamente el Sr. Ching
Vargas, no presenta la documentacion referente al reco-
nocimiento de sus titulos, en su lugar se incluyen los
sefores Ana Maria Laobo Di Palma y Franciscao Vives Blan-

co, quienes si poseen los requisitos necesarios.

4, Estudioc de mercado

El estudio de mercado presentado por la UIA tiene como
objetivo principal, determinar el mercado actual vy futuro de

profesionales en la carrera de Publicidad.

Dicha estudio contempla dos encuestas: una dirigida a
funcionarios de las instituciones educativas gue imparten la
carrera y otra aplicada a empresas costarricenses agrupadas
en agencias publicitarias, periddicos, emisoras de radio vy

noticieros v otros.



4.1. Metodologia utilizada

Segun lo establece el documento presentado por la UIA,

el estudio de mercado se realizd siguiendo varios pasos:

. Inicialmente se hizo un sondeo previo que permitié de-
terminar gue las empresas ubicadas en las ramas de Comu-
nicacidn y Artes Graficas, Servicios, Comercio y Hotele-
ria y Turismo son las que, actualmente utilizan mas los

servicios de los publicistas.

. De las 105 empresas relacionadas con la publicidad y que
poseen publicistas en sus planillas, se tomé una muestra
de 51 de ellas (con mds de S empleados) a las cuales se

les aplicd el cuestionario.

- BSe utiliza un factor de expansidn de los datos igual a
2.03 proveniente de la relacidn entre el total de empre-—
sas de las ramas seleccionadas (10S5) vy el total de em—

presas entrevistadas (S51).

Dicha metodologia tiene algunas limitaciones en cuanto a
la expansidon wutilizada, que no hace diferencia entre las em-
presas de distintas ramas y aplica un factor general para

todas ellas. También estd limitada en cuanto a la falta de

14



informacioén en el estudio relacionada con la forma en gque se

seleccionaron las empresas.

4.2. Estimacién de la demanda

Tal como se menciond en el punto anterior, la UIA
utilizé una muestra de empresas que actualmente cuentan con
publicistas en sus planillas o que estarian dispuestas a con-—

tratarlos en el futuro.
Se determina de esta manera, la demanda de publicistas que
tendran estas empresas a dos y cinco afos plazo, tanto en el

nivel de bachillerato como en el de licenciatura.

4.3, Estimacion de la oferta

En la actualidad existen tres instituciones que ofre-—
cen la carrera de Publicidad: la UCR, la Universidad Paname-—
ricana y la UARCA. Esta ultima la imparte en los colegios
Latino e Isaac Newton, sin embargo, para éste la carrera no

se encuentra aprobada por el CONESUP.

En todos los casos, el nivel que se imparte es el de ba-
chillerato y solo la UCR posee la licenciatura general en

Ciencias de la Comunicacidn Colectiva (hasta 1992).

Debe aclararse que la UCR varid el plan de estudios de la

carrera y establecid el bachillerato en Ciencias de la Comu-
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nicacién Colectiva con énfasis en Produccidén, Periodismo y
Planificacidn en Comunicacidn y la licenciatura en Ciencias
de la Comunicacidén Colectiva. Aunque no existe un eénfasis
gspecifico en Publicidad, esto no quiere decir que las gra-
duados en esta carrera no pueden desemperdarse en el campo de

la publicidad.
De esta manera, las proyecciones de graduados en el campo
de la publicidad deben incluir a los graduados de la UCR, del

Colegio Sapientia de la UPA y del Colegio Latino de la UACA.

4.4, Comparacion entre la oferta v la demanda de profesio-

nales en Publicidad

Tomando en cuenta las restricciones en cuanto a la
estimacion de la demanda, mencionadas en el aparte 4.2 y las
proyecciones de graduados suministradas por las instituciones

Y = pé:
que ofrecen la carrera de publicidad, puede decirse que S2xis-

J€ un déficit de profesionales en ese campo para el periodo

1989-1993.

6. Conclusiones

Segun el andlisis anterior, puede concluirse lo siguiente:

. El estudio de mercado, en lo que se refiere a la estima-
cidn de la demanda, tienme algunas limitaciones metodold-

gicas.

16
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. Teniendo en cuenta dichas limitaciones vy comparando la
demanda con la oferta, se nota un faltante de profesio-
nales en Publicidad (niveles de bachillerato vy licencia-

tura) para el periodo en estudio.

7. Conclusidn general

De acuerdo con la informacidmn suministrada a la OPES por
el CONESUP, se concluye que la UIA cumple con lo indicado por
los articulos 18 y 19 del Reglamento del CONESUP, en 1o que
se refiere a la carrera de Publicidad -bachillerato y licen-

ciatura-.

17



ANEXO A

PLAN DE ESTUDIOS DEL BACHILLEZRATO EN PUBLICIDAD
PROPUESTO POR LA UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE

LAS AMERICAS, SEGUN MATERIAS Y CREDITOS



ANEXD A

PLAN DE ESTUDIOS DEL BACHILLERATO EN PUBLICIDAD
PROPUESTO POR LA UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE

LAS AMERICAS, SEGUN MATERIAS Y CREDITOS

- MATERIAS ' CREDITOS

TOTAL | : 128

jI Cuatrimestre

- Técnicas de comunicacién I
‘Matematicas I

Técnicas publicitarias I
Inglés I

&L pLp

Il Cuatrimestre

Técnicas de comunicacidéon I1I
Historia del arte y estética
Técnicas publicitarias I1I
Inglés I1

HPprpp

IlI Cuatrimestre

Introduccidén a la investigacidn y estadistica
Técnicas publicitarias III

Mercadeo 1

Inglés III

IR I - -

IV Cuatrimestre

Estadistica

Técnicas publicitarias IV
Mercadeo II

Contabilidad I

AL b

12



Continuacidn Anexo A

MATERIAS CREDITOS

V Cuatrimestre

Psicologia I

Administraciéon I

Comunicacidén y opinidn publica
Mercadeo III

R

VI Cuatrimestre

Psicologia I1

Medios publicitarios

Fotografia

Organizacidn de la agencia publicitaria

P pb

VII Cuatrimestre

Relaciones humanas

Etica y legislacidn publicitaria I
Produccidn publicitaria I

Economia

b p

VIII Cuatrimestre

Produccidn publicitaria I1I

Taller creativo (proyecto de campafia)
Practica profesional

Tesina

o bp

FUENTE: UIA, Carrera de Publicidad, bachillerato y licencia-
tura. Presentacidn de requisitos. San José, 1989.
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ANEXO B

PLAN DE ESTUDIOS DE LA LICENCIATURA EN PUBLICIDAD
PROPUESTO POR LA UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE

LAS AMERICAS, SEGUN MATERIAS Y CREDITOS



ANEXO B

PLAN DE ESTUDIOS DE LA LICENCIATURA EN PUBLICIDAD
PROPUESTO POR LA UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE

LAS AMERICAS, SEGUN MATERIAS Y CREDITOS

MATERIAS CREDITOS

TOTAL 48

I Cuatrimestre

Relaciones publicas
Faotografia publicitaria
Gerencia financiera
Produccidén de prensa

&P b b

Il Cuatrimestre

Posicionamiento

Produccidén de radio

Distribucidn y evaluacidn de medios
Técnicas de investigacidén publicitaria

b bp

I[II Cuatrimestre

Administracidn de personal
Gerencia publicitaria
Produccidn de televisidn y cine
Tesis

S bhhp

FUENTE: UIA, Carrera de Publicidad, bachillerato y licencia-
tura. Presentaciodn de requisitos. San José, 17989.
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ANEXQ T

COMPARACION DE PLANES DE ESTUDIO

DE LAS CARRERAS DE PUBLICIDAD DE LA UCR Y LA UIA

-NIVEL BACHILLERATO-

AREA UCR uIla
Matem&ticas Matematica elemental Matematica I
Ingles Inglés basico I Ingles I
Inglés basico II Inglés I1
Inglés I11
Estadistica Estadistica para Co- Introduccion a la in—.
municacion Colectiva vestigacion y esta-
1 distica
Estadistica para Co-— Estadistica
municacidn Colectiva
Mercadeo Mercadotecnia Mercadeo I
Mercadeo I1
Mercadeo 111
Economia Seminario de andali- Economia
sis econdomico y so-
cial de Costa Rica
Elementos de econo-
mia
Contabilidad Recursos contables Contabilidad 1

Administracion

para publicistas

Recursos adminis-
trativos para pu-
blicistas

24
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Continuacidén Anexo C

AREA

UCR

UIA

General

Legislacion

Publicidad

Seminario de Reali-
dad Nacional

Curso Integrado de
Humanidades
Actividad artistica
Historia de las ins-—
tituciones de Costa
Rica

Actividad deportiva

Legislacidn y comu—
nicacion

Tearia de la comu-
nicacidon
Introduccioéon a la -
comunicacidn
Introduccidn a la -~
publicidad
Comunicacidn grafica
Produccidn escrita
Comunicacion audio-
visual

Psicologia de la co-
municacidn

Técnicas de publici-
dad

Métodos de investi-
gacidon de la comuni-
cacidn

Taller de técnicas -
fotograficas
Introduccidn a la -
semiologia
Sociclogia de la co-
municacidn
Publicidad y consumo
Produccidn radiofd-
nica

Produccidén televisiva
Arte publicitario
Arte y comunicaciodn

25

Técnicas de Comunica-
cioéon I

Técnicas de Comunica-—
cidn II

Historia del Arte y
Estética

Relaciones Humanas
Psicologia: I
Psicologia II

Etica y legislacidn
publicitaria

Técnicas publicita-
rias I

Técnicas publicita-
rias II

Técnicas publicita-
rias I[I1I

Técnicas publicita-
rias IV

Comunicacidn y opi-
nidn pablica

Medios publicitarios
Fotografia
Organizacidén de la -
agencia publicitaria
Produccidén publicita-
ria I

Produccidn publicita-
ria II

Taller creativo



'Y

Continuacidén Anexoc ©

AREA

UCR UiAa

Seminario de semiclo-
gia

Planificacidéon y usa -
de medios

Taller de produccidn
publicitaria

Etica y comunicacidn
Lenguaje de los medios
escritos

FUENTE :

UCR, Planes de estudioc Periodismo, Comunicaciones,
Relaciones Publicas, Publicidad, febrero 1987.

UIA, Carrera de Publicidad, bachillerato y licencia-
tura. Presentacién de requisitos. San José, 1989
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