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i. introguccaiorn

=l rector de la Universidad de Losta Hica tUCR) . DOor mecilo
de oTicio N.REZ3716-9Z del 29 de agosto ge 197:. =olicito al Con-
se10 Nacional de Rectores (CONARE) iniciar los Drocedimientos
establecidos en el "Fluxograma pera la creacion ge nuevas carre-
ras” + para el programa propuesto de laestria en Comunicacion,-

para ello adjuntd el documento "Fosarado en Comunicacion' de

agosto de 1992.

Con base en esa informacion. la Division ARcadémica de la
UOficina de Planificacion de la Educacion Superior (0OPES) realizo
el dictamen OPES-02/94, en el cual se recomendaba no autorizar la

apertura de la Maestria en Comunicaci®n hasta que se garantice su

adecuado financiamiento.

La i1nformacidn requerida se completd por medic del oficio
ECCC~1169-94 del Director de la Escuela de Ciencias de la Comuni-
cacion Ceolectiva, de una carta del Coordinador Provisional del
Fosgrado con fecha 12 de mayo de 1995, y del oficio SEP-2095 de

la Decana del Sistema de Estudios de Posgrado con fecha 29 de

mavyo de 1995,

Caracteristicas del programa propuesto

[}

El programa de Maestria en Comunicacién estara adscrito a

la Escuela de Ciencias de la Comunicacion Colectiva de la

.

* Aprobado por el CONARE en la sesion NE838 del 5 de febrero
de 1976, posteriormente modificado en la sesion N897, articulo 4,
del 21 de diciembre de 1977.



UN1vVErs1Gad e Losta Rica. & continuacion se detallan las carac-

teristicas del programa Dropussto.

2.1 Justificacion del proarama

La Escuela de Ciencias de ia Comunicacion Colectiva de

I

la Universidad de Costa Rica presenta una amplia Justificacion

gei programa gue se transcribe en forma completa:

"l. Este programa de Posgrado en Comunicacion responde,
entre otras razones, a una serie de urgencias gque sur-—
gen de la contradiccion que se establece entre la cre—
ciente importancia que las comunicaciones adquieren en
todos los Ordenes de la vida de las sociedades de hoy vy
los pocos espacios de reflexion tedrica permanente,
existentes en la region. Situacién gue reclama una
multiplicidad de estudios e investigaciones que, por
una parte, den cuenta de las continuas transformaciones
de esta importante practica social Ys por otra, renue-
ven las visiones existentes sobre el tema.

L& 1mcidencilia de los factores comunicacionales en las relia-
ciones economicas. politicas. sociales v culturales de 1a socie-

Jac aumenta cualitativa v cuantitativamente. Este procesoc se
expresa en las transTormaciones cue sufre el entormno sccial v las
practicas comunicacionales. Tal fendmeno se puede observar no

stlc & nivel planestaric o en las grandes metropolis industriales.
tambien se percibe a nivel de la region. del pais e 1ncluso de
1nstituciones particulares.

—

Esta redefinicitn de bpracticas socisies Tfundamentales. er
ias que la comunicacion Juega un papel relevante, esta inscrita
en Coyunturas naciornales v regionales oue demanda alternativas e
lmaginacion para superar 10s profundos problemas socioc-econémicos
Yy bGliticos gue subsisten: razon por la cual el estudio de 1z
ComuUnNicacion s& vuelve imuerioso e insosiavabie, vy torna urgente
superar los enToaues que aun hegemonizan y gue bioguean la crea-
tividad al encerrar la reflexidn tedrice en el dualismo aque s1g-—
miTica la razon funcionalista v la razon critica.

S0 ke

2in duda. desde sus 1Nicios., ias corrientes Tuncionalistas.
todo las norteamericanas., vieron en la comunicacion un

re
actor Tundamental en ias relaciones sociaies. ilegando =&

b



senalar. los Dpaores de lea $0C1010Q16 estadounigense =, que ' Las
interacciones econom:icas. sociales v politicas pasan necesaria-—
mente DoOr 10S Drocesos reguladores de la comunicacion masiva'.
cste papel! de controli. vigilancia. supervision de la comunica-

1on., socbre la sociedad establecida. 1dentifica las posiciocres
"integradas” o conservadoras. funcioralistas y se vuelve uno de
SUS CDNCentos mas debatidos: pero, mas allé de las agudas aristas
de ests pocliemica. el papel esencial ge la comunicacidn en las
reiaClones soclales modernas es irncuestionable v cada dia se
vuelve mas evidente: sobre todo si opservamos la demanda gue.”
oesde ociversas practicas profesionales e instituciones sociaies

s€ hece ge la comunicacicn.

u

Or su parte. la corriente eurocpea. o teoria cratica. tam-
Ulen reconoce la accion comunicativa como Tundamental en igs
procesos Nistoricos de las sociedades humanas. sobre todo a par-
T1r de la intensiticacion del recurso de tecnoiogias cada vezr mas
reftinadas vy productivas en la relacion Rombre-naturaleza v en ios
procesos de construccion de sentido, con el creciente gesarrocllc
vy l& utiliracidn masive de medios tecnicos de comunicacion en los
Drocescs de conTtTormacion de 1a cultura. Su inmterpretacion., sin
embargc. se centra en el caracter deformante de este procesc de
produccidn de la cultura v en el reforzamiento de las ideologias
er los procesos de 1nterpretac1on Y Ccomprension de la realidad:
0f agui gue Eco liamara “apocalipticos” a los expositores mas

radicaies de esta corriente.

La reflexidn tedrica, unida a la praxis social. dentroc del
contexto particular de America Latina, busca la superacion de
esta razon dualista®. Tal superacion pasa, sin duda, por el
reconocimiento de esa responsabilidad compleja gue las practicas
comunicacionales tienem en la sociedad de hoy; peroc, sin guedarse
en la superTicialidad de asignarles la sola responsabilidad de
conservar el statu guo o de atribuirles solamente un papel defor-
mante del proceso cultural: sino, por el contrario, identifican-
ctolas como Tenomeno social con Caracteristicas especificas, entre
ias aque pueden estar las aue le atribuven las dos escuelas men-—
tionadas, dependiendo del contexto en Que se den: pero sobre
todo. interpretandolo como ESP&C10 social de accidn e i1nteraccion
de los sujetos 1ndividuaies ¥y colectivos. en cuanto actores con
tapacicad de 1ncidencia ern ios fenomernos sociales.

S wvuelve indispensabie avanzar en la 1ipvestigacion v la
reflexion tedrica para gue la descripcion vy 1la Critica no se
divorcien sino se conjuguen Para aportar propuestas creativas.

= Lomo Lasswell. Lararsteid € 1nciuso Merton. mo obstamte
su actitud urm tamtoc mas Critica.,

= Ver Martin Barberc. Jesus. Frocesos de comunicacion v
matrices de cultura., itinerarioc para salir de la rarzon dualista.
FELAFACS/G. Gili. Merxico, 1987.
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Es agui donde la propuesta de transdisciplinaridad<® adquiere
sentido porgue, como senala Jesus Martin B.: "Ese fondo de
reflexion transdisciplinaria es el gue aparece cada dia mas
necesitado de desarrollo, de manera gue los modelos tedricos
desarrollados en el Campo comunicativo -como los que proceden del
paradigma informacional- no vengan a constituirse en los unicos
definidores de la especificidad tedrica de la comunicacion."®

La complejidad del fendmeno comunicaciocnal, su ubicacion,
estratégica en las relaciones sociales Y, COnsecuentemente, la
diversidad de facetas que presenta, explican y refuerzan la im-
portancia de este llamado a la interdisciplinaridad y transdisci-
plinaridad. Retomando algunas propuestas de Martin Barbero
(op.cit, 1990), podemos identificar las dreas principales gue se
deben trabajar para consolidar el cuerpo tedrico de los estudios
en comunicacidn y para orientar la formacion profesional de los
comunicadores sociales de hoy, en el contexto latinoamericano:

i,- Comunicacidn / Relaciones sociales
i1i.- Comunicacidn / Ldégicas de produccion
1i1i.- Comunicacion / Dindmicas culturales
iv.- Comunicacidn / Gramaticas discursivas.

En relacidn con la dinamica comunicacién / relaciones socia-
les habria que destacar que la comunicacidn sigue desempernando un
papel fundamental en los procesos de sociabilidad, es decir, en
todo agquello que tiene Que ver con "socializacidn y modelos de
vida", con la "comunicacidn como cuestiédn de fines y no solo de
medios"® con la "interpelacioén Yy constitucidn de sujetos socia-—
les, de reorganizacién del sentido y 1las identidades ciudada-
nas".” La comunicacién es tambieén institucionalidad v, hoy dia,

4 "la transdisciplinaridad no se limitaria a posicionar un
objeto comun, a compartir o complementar objetos metodologicos,
SiN0 qQue se propondria conceptos y teorias comunes a las distin-
tas ciencias sociales; la transdisciplinaridad no se limitaria a
tener Drencunaciones comunsc, Zins a SusCai  COmuies denominadores

formalizables." (Moragas Spa. Teorias de 1a Comunicacion.
Edit. Gustavo Gili, Barcelona, 1981).

= Martin Barbero, Jesus. Jeoria, Investigacidn Yy Produc-—-
Cion en la ensedanza de la Comunicacién. DIA-LOGOS de la Comuni-
cacion, Revista de FELAFACS, N2 28, noviembre 1990.

© Aqui se hace alusion al ctoncepto de "racionalidad comu-
nicativa” de gue habla Habermas.

7 Ver Guillermo Sunkel.



"oscila entre dos propuestas antagonicas de 1institucionalidad:
la que desde el Estado la configura como servicio publico Y
ia que desde ®l mercado consagra la libertad de expresidn como

iibre comercio".® En la comunicacion se juega de manera muy
signiticativa la supervivercia de lo publico y la institucionali-
dad de la sociedad civil. For eso, se puede observar que el

procesc de desregulacidn o desreglamentacidn del espacio publico
que ha conducidoc al proceso de Privatizacidn indiscriminado., nace
Y S& desata a partir de una arremetida contra los espacios Dublij
COs comunicacionales, tamto en los Estados Unidos como en Europs

occidental.”

La reflexi1dn sobre la estructura social, en lo que tiene de
andlisis de los provectos sociales, se vuelve

tema de comunicacidn/relaciones sociales y el
desde la

relaciones con el
un enlace entre el
Ce comunicacion/ldgicas de produccion. La reflexion
COMUN1CAaCion puede contribuir a superar ia anguilosada y reducti-

visidn de la estructura social como "dltima instancia’,
Es decir, de

vista
pera observarla desde la Optica de las mediaciones.
aguellas instancias técnicas e institucionales indispensables oor
las gue pasa, necesariamente, el producto. De esta manera, tam-
bien se le abre camino a ura reflexidn que tienda un puente entre

la descripcitdn vy la uvtopia, para darle pasoc & la imaginacion de

alternativas,

Al referirse al segundo punto, el de las ldégicas de praduc-
ci1on, nay gue destacar el papel central que ocupa hoy dia la
comunicaciodn en los procesos productivos. Bernard Mieget® in-
siste en que la comunicacidn no es algo qgue se desarrolla de
manera autdnoma a la produccion Y gue 1ncide en ésta desde fuera
de la embresa; muy por el contrario, la comunicacidn actua en el
seno mismo de las relaciones de trabajo y se 1integra y funciona
&structuralmente en su organizacion. Esta transformacion se evi-
dencia ern los gue podrian identificarse como "los altos objeti-
v0s" gue persigue hoy dia la comunicacion en la empresa: "—for-
Jar una 1dentidad fuerte vy valorizar la empresa; —ayudar a la
Emergencia de una nueva organizaciodn del trabajo; -participar en

ia modernizacitdn de la produccion, de sus condiciones Yy de sus

E€structuras.” (Miege Op.cit p&g. 46

iLa ralarifn romunicacidn/dindmicas cultuiales & sidu la
Preocupacion central de la escuelas Critica, fTundamentalmerte on

= HMartin Barbero, op.Cc1t, 1990,

T Ver &l respectao, Mattelart, a4 v ™. FPensar en los medios,
SUNDESCG, Madrid. 1987. Existe también una Edicién del DEI,
~osta Rica, 1989.

L Miege, Bernard., La spociete conqguise par la
communication. FPUG. orencbie, France. 1989

o)



su vertiente europeatt, La relacidn comunicacién/cultura. como
fundamento de la construccion de las subjetividades en la socie-
dad industrial, va a preccupar & la Escuela de Frankfurt. Pero
en lo que ellos veian como el procesc de construccidn de la pseu-
docultura, la uniformidad de los mensajes, la homogeneizaciodn de
los publicos, la supeditaciéon de valores a la rentabilidad, etc.,
los latinoamericanos tienen que descubrir los procesos que permi-
tan reconstruir su identidad. No porque se niegue lo anterior,
S1iN0 porgue se vuelve imperiosc encontrar alternativas. Porqu%
no es aferrdndose a lo tradicional Qque se vae a Cconservar una
identidad, sino discerniendo Y conociendo los procesos de apro-
piacion y de construccion —produccion- de los sentidos, de las
intersubjetividades, de las sensibilidades. La 1identidad no
puede entenderse ya como algo acabado, definitivo, sino como una
progresion en desarrollo gque se nutre del pasado, de su ambiente

y de su perspectiva de futuro.

Las gramdticas discursivas como estrategias comunicativas se
expresan, por una parte, en la fusidn de las matrices estéticas y
los formatos comerciales que se convierten en practicas de enun-
ciacion de actores sociales situados tanto en la produccidn como
en la recepcioni=, Discursos que, ademas de responder a las
exigencias de renovacion reflejan el conflicto generado en los
procesos de construccion de identidad Yy de reconocimiento de los

actores colectivos. Al hablar de discursos se establece una
diferenciacidn con otras practicas enunciativas gue podrian cla-
sificarse de empiricas o inductivas. Por lo gue, por otra patrte,

tales estrategias se estructuran en la relacidn medios (en cuanto
recursos vy Tfines).t™ El caracter del discurso, como Habermas
lo destaca, se constituye en un recurso sistematico a argumentos
Yy criterios para lograr una persuasion eficaz.

En sintesis, estas preocupaciones tedricas surgen de los que
Mattelart sefala cuando destaca gue "La comunicaciédn ocupa, desde

12 Aungque la encontramos tambieén en los inicios del desa-
rrollo de la escuela norteamericana, principalmente en los traba-
jos de Merton, aun cuando después fue abandonada como preocupa-

cid6n fundamental.
*= Ver Martin Barbero, 1990, Op. cit.

1= En relacion con este tema, la interpretaci®dn raciona-
lista de Habermas se contrapone a lo gue se ha identificado como
una interpretacién arbitraria de Foucault, en cuanto el primero
considera el discurso como "parte del esfuerzo que hacen los
interlocutores para lograr una comunicacion no distorsionada’,
mientras gque Foucault ve en el discurso una practica un tanto mas
espontanea, aun cuando siempre ligada & la legitimaciédn del po-
der. (Ver, Giddens, Turner Y otros. La teoria social hoy.

Alianza Editorial, 1990).




ahora, un lugar central en las estrategias gue tienen por objeto
la reestructuracion de nuestras sociedades. Por medio de las
tecnologias electronicas, se convierte en una de las piezas maes-
tras para la reconversion de los grandes paises industrializados.
Acomparma al nuevo despliegue de los poderes (y de los contrapode-
res) en el espacic doméstico, en la escuela, en la fabrica, en la

oficina, en el hospital, en el barrio, la regidn, ia nacion... Y,
mas alla, se ha convertido en un elemento clave de la internacio-
nalizacidn de las economias y de las culturas. Y, por tanto, en,

un reto para las relaciones entre los pueblos, entre las naciones
y entre los bloques,"1+4

2. La justificacion de este Programa pasa por el reconaci-
miento de que la comunicacidn es un factor fundamental
de un desarraollo sostenible, de la identidad nacional y

de la democracia.

Si la comunicacién, tal como lo hemos plasmado en los parra-
Tos anteriores, se ha convertido en un factor fundamental en las
relaciones sociales vitales de las comunidades humanas, se vuelve
perentoria la incorporacién de dicha variliable en la reflexisn
sobre el futuro vy configurar los distintos componentes del desa-

rrollo y los proyectos sociales.

La contradiccion entre, por un lado, conceptos y realidades
como lo transnaciocnal, lo internacional, lo regional y, por otro,
lo nacional, 1o local, etc., estan presentes cada vez con mas

fuerza.

La desarticulacion dramatica, gque se vive hoy dia, de Esta-
gos, naciones, paises Y zonas de influencia, contrasta encormemen-—
te con los procesos de regionalizacién y planetarizacion que el
mercado estimula e impulsa.i® Las viejas identidades nacio-
nales empiezan a perder asidero, los Estados se muestran obsole-
LOs para conservar la integridad e identidad cultural y politica.
Se generan nuevas fidelidades, sensibilidades y adhesiones.

La identidad cultural no esta& constituida solo por las mani-
fectaciones .de tradicicno- antiguas o fOiCldricas, s un proceso
en constante conformaciédn, que tiene Que ver con la preservacion
Y reproduccion de un colectivo social O una comunidad, con las
respuestas de esa comunidad al entorno. Las representaciones

sociales v las formas de transmitir la creacion simbdlica v las

*% Matterlart, Armand y Michele, Op.cit.

12 Tenemos en mente Eurcpa, pero también, Norteameérica, con
la incorporacién de México y Canadd a una zona de libre comerdio

con Estados Unidos.
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sensibilidades, junto con el componente tecnolédgico y sus usos,
son parte fundamental de la identidad.

Una comunidad, sea local, nacional o regional, puede ser
representada como un espacio donde circulan mensajes con signifi-
caciones propias que la caracterizan; es decir, que le otorgan
una determinada identidad. Pero, no sélo los contenidos otorgan
identidad, sino la forma en gue son manejados, tratados o inter-
pretados, asi como la frecuencia e intensidad de los intercam-,

bios.zxe

0 sea gue, desde el angulo de la comunicacidn, una comunidad
puede ser definida como un espacio de intercambios o interaccio-
nes especificas, tanto institucionales como intimas o individua-
les, cuyos contenidos pueden ser de caracter economico, social,
artistico, politico o sentimental. Estos se realizan a traveés de
contactos directos, cara a cara o a distancia (telecomunicacio-
nes), en el gue los interlocutores pueden ser personas indivi-
dualmente diferenciadas, grupos socialimente identificados o masas
dispersas o indiferenciadas.

Identificar estas interacciones, sus canales, la evolucion
de sus contenidos y la forma en que estos van modificandose para
responder a nuevas demandas en la reproduccidn de la comunidad vy
de los individuos, se convierte en un factor fundamental para
comprender e interactuar en la construccidn de la identidad cul-
tural y los factores del desarrollo social, econdmico vy cultural.

La crisis centroamericana, mas las tendencias internaciona-
ies a nivel politico vy comercial, han otorgado nueva vigencia al
planteamiento o alternativa de 1la integracion regional. Esto
replantea la necesidad de caracterizar los componentes de las
identidades nacionales, para potenciar con ellas una propuesta
para el desarrollo de una identidad regional, proceso donde las
comunicaciones jugaréan un papel fundamental.

La misma crisis generalizada que se experimenta & nivel
internacional, que tiene expresiones particulares en cada pais,
obliga a replantear Yy revitalizar mecanismos de consenso, forma
de cohesidn nacional, de participacidn y compromiso con los pro-
vectos snciales, str. FEg eakidn SJUT, @n &3l Caipus 1a Cumunica-—
cion juega también un papel privilegiado; por lo que es necesario
profundizar en su investigacion.

te Ver Moles, Abraham. Theéorie structurale de la
comunication et société. Masson. Paris, 198¢.
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3. Otro elemento gue iustifica este Programa es la demanda
nacional v regional de profesores e investigadores en
el campo de la comunicacion.

Este reguerimientoc de profesores e investigadores no solo se
deduce de lo anteriormente expuesto sino de datos empairicos de
evidente comprobacion. El1 desarrolilo acelerado de las carreras
de comunicacion y periodismo en el area, lo gue se expresa en
el crecimiento vertiginoso de la demanda por ingresar & estias
carreras, el surgimiento de nuevas escuelas, la transtormacion de
viejos departamentos en escuelas o carreras y de estos en Facul-
tades., sOn una muestra evidente de esta necesidad.

_La mayor parte de las escuelas o facultades de comunicacion
deben recurrir a profesionales en ejercicio o a profesores de
otras disciplinas, & menudo con visiones parciales del universo
de la comunicacion gue dificultan la formacion integral del futu-
ro profesional. Para la elaboracion de esta propuests se ha
tenidc en cuenta que en Costa Rica existe un grupo de profesiona-—
les en Ciencias de la Comunicacion Colectiva vy de otras disciplai-
nas complementarias, especializados en Comunicaciodn, gQue se cons-
tituvye en una base solida para crear una Maestria en Comunicacion
con proyeccidn regional, gue contribuya a la superacion de esta
sentida demanda en el area.

Hemos destacadoc va una serie de elementos que fundamentan la
necesidad de realizar una profunda vy permanente investigacion de
los procesos comunicacionales. & estos debemos anadir la urgen-
cia de sistematizar la produccion de datos basicos sobre los
procesos comunicacionales vy organizar su acceso Yy divulgacidn, lo
que facilitard el seguimiento e identificacian de sus provyeccio-

nes. Asi mismo, facilitara el indispensable control ¥ vigilancia
que la sociedad debe ejercer sobre tan importante factor de desa-
rrollo social. Nos referimos a datos estadisticos basicos en el

campo de la publicidad, asi como cobre el desarrollo profesional,
1a infraestructura o recursos comunicacionales, el desarrollo

institucional, etc.

4. | 2 norecidad. d= un Prograss Coeh el agui pfupdesiu esia
justificada, ademas, por la demanda de expertos capaces
de diagnosticar la incidencia de los factores comunica-—
cionales en areas especificas de la vida institucional
del pais y la region; asi como de disehar estrategias
comunicativas, tanto para 1instituciones especificas
como para el pais y & nivel regional, dentro de las
demandas que pueda establecer vy esta estableciendo ya

el proceso de integracion.

Las escuelas de comunicacion vy periodismo del area han esta—

do abocadas a la formacidn, fundamentalmente, de periodistas, en

q




segundo término, de relacionistas publicos, y en igual medida, de
publicistas, La tendencia parece inclinarse a gue el grado siga
cumpliend>s con responsabilidad de formecion de profesionistas:
reforzandose, sin duda, en su personal docente y en los conteni-
dos de los cursos que imparte.*” 5in embargo, ningun esfuerzo
se ha hecho en la formacién de profesionales gque puedan asumir la
responsabilidad de -sobre la base de un diagnostico cientifico-,
planificar vy diserar estrategias comunicacionales tanto dentro de
una vision nacional, como institucional o comunitaria. N

En este terreno, no obstante el aumento de 1la demanda de
comunicadores por parte de empresas, de instituciones estatales o
para-estatales*®, como del Estado mismot*<, la direccisén de
estas oficinas asi como las responsabillidades que asumen, sigue
en manos de improvisadores o autodidactas que, en el mejor de los
casos, estan preparados para ejercer sélo un aspecto del quehacer
profesional de la comunicacion. La produccién, la direccitdn de
oficinas o departamentos de comunicacion, la direcciédn de medios
O empresas editoriales, para mencionar algunos campos, son ejer-
cicios profesionales que reguieren de una preparacion integral en
el campo de la comunicacion Yy de una visidn mas amplia de los
procesos comunicacionales en la sociedad."=©

2.2 O0Objetivos
Se presentan como objetivos los siguientes:

" Formar investigadores Y personal docente para las universi-
dades del A&rea.

+7 Componentes todos gque se veran beneficiados con un Pro-
grama comoc el que aqui se propone.

*® Los datos vertidos recientemente, dentro de una denuncia
politica sobre el aumento evidente del presupuesto de las insti-

tuciones estatales en el campo de las Comunicaciones, en Costa
uandc Luesilion aparentements

coyuntural, manifiestan a nuestro modo de ver una tendencia es-
tructural en la demanda de comunicacion por parte de las institu-

ciones publicas.

. ’ — e -—— .
Rica, 2agun cusnds sc ProseEnian TOmu wite

e La creacidn de Ministerios de Comunicacion vy Cultura,
por distintos gobiernos del 4&rea es una evidencia ma&s de esta

tendencia.

, =% Universidad de Costa Rica. Facultad de Ciencias Socia-
les. Escuela de Ciencias de la Comunicacion Colectiva. "Posgra-
do en Comunicacién". Agosto 1992: p.p. 3-17.
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Capacitar personal gue genere una mentalidad nueva, acorde &
la nueva Tuncidn social de la comunicacidn en las sociedades

centroamericanas.

Formar personal de alta preparacidn académica capaz de asu-
mir responsabilidades de diagnostico, gestidn y promocion de
programas comunicacionales en distintas instituciones publi-
cas O privadas.

r
Llenar el vacio existente de personal capacitado en el campo
de la comunicacién, capaz de responder a las exigencias
crecientes gue se generan a nivel institucional, nacional o

regional.

Establecer un vinculo acadeémico gue permita, & mavor numero
de personas, acceder con bases tedrico-investigativas mas
profundas y firmes, a las oportunidades de estudio doctoral

en el exterior.

- Lograr la formacidon y capacitacien de un mayor numero de
académicos con nivel de posgrado, aprovechando los recursos
humanos y técnicos existentes en la Universidad de Costa

Rica.

- Establecer vinculos con instituciones académicas y centros
de investigacién de otros paises del area que trabajen 1la
comunicacion en y sobre Centroamérica y el Caribe.'"=2

2.3 Descripcion del profesional propuesto

"La responsabilidad del profesional de la comunicacion
es trascendental, dado el importante papel que &1 mismo desempefa
cada vez mas en la sociedad contemporanea. De aqui que las acti-

tudes, destrezas y conocimientos que este deba desarrocllar, han

gde ser firmes, sédlidamente asimiladus ¥ de una 1ncuestionablie v
manifiesta fortaleza eética y moral. AUN cuando ha sido una ten-

dencia muy generalizada evadir el tema de las valoraciones eéti-
tas, se vuelve, hoy dia, mas apremiante que nunca recapacitar

sobre la responsabilidad de quienes van a ser estrategias de una

=1 1bid, p. 18
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practica y un recurso tan importante como la comunicacidn. No se
trata de imponer un listado de valores preestablecidos sino de no
evadir la reflexidn, y mas bien estimularla, en torno a la res-~
ponsabilidad del profesional de la comunicacion. Asimismo, debe
generarse conciencia sobre la importancia de manejar el oficio, g,
partir de la investigacidn, a fin de asumir Con capacidad y segu-
ridad el ejercicio profesional. La necesaria fortaleza concep-
tual queda establecida en la reflexién sostenida en parrafos
anteriores, en relacidn con el momento gue viven nuestras socie-
dades y la importancia que la comunicacidn tiene en esta época vy
coyuntura; pero también en cuanto a la necesidad de manejar con-

ceptos y criterios para la toma de decisiones."

2.3.1 Perfil profesional

"Sensibilidad y responsabilidad en relacién con
la importan;ia que significa manejar recursos sociales y tecnolsé-

gicos que inciden directamente en la formacién de la conciencia Y

la identidad individual y colectiva.

Disposiciédn a impulsar iniciativas auténticas de desarrollo

;o Py
Y SupEracisn social.

Sentido de soclidaridad y de trabajo en eguipao.

Capacidad para formular diagndsticos vy estrategias comunica-

cionales,

12



Habilidad para manejar informacion y tomar decisiones.

Vision integral del proceso comunicativo.

Manejo de meétodos y técnicas de investigacidn en comunica-,

Ci16n colectiva.

Capacidad de formular proyectos de investigacion vy diagnos-—

tico comunicativo institucional, de mensajes y de medios.

Conocimiento de las potencialidades y condicionantes que

ofrecen las tecnologias de la comunicacion.

Comprensidn de la relacidn entre innovaciones tecnoldgicas,

comunicacidén y desarrollo socio-econdmico.

Conocimiento de la relacidén economia, comunicacidon v desa-

rrollo.”

2.4 Reguisitos de ingreso

- : L33 TEGuiBitos de inyreso estableciads en el pr grams

propuesto son:

. Foseer un Bachillerato o una licenciatura en Ciencias de la
Comunicacioéon o en otras disciplinas de las ciencias socia-

les, asi como en otras Carreras afines a la comunicacion.

13



Se dard preferencia a candidatos que cuenten con ciertos
rasgos basicos como son creatividad, etica, mentalidad cri-~

tica, deseos de superacion vy disposicidon de trabajar en

eguipo.
[

Buen rendimiento académico emn su carrera base, minimo 8,0.

Dominio instrumental del idioma inglés o frances.

Se valorarad la experiencia e insercidén laboral.

Otros establecidos en el Reglamento del Sistema de Estudios

de Posgrado (SEP) de la Universidad de Costa Rica.

- Segun anadlisis de la formacidn del candidato se le podran
recomendar cursos de las Ciencias de la Comunicacidn o de
otras disciplinas como Estadistica, Computacion o Lenguas

Sin asignaciéon de creéditos.

2.5 Plan de estudios, programas y duracién

La Moocstria -en  ComuniCaciun se estructura en cuatro
semestres para una duracién de dos afnos, 1incluye once cursos (26
creditos), dos seminarios (4 Cr.}), dos talleres (4 cr.) Yy dos
practicas (2 cr.) para un subtotal de 36 creéditos, también se
asignan 24 creéditos a la tesis para un total de 60 creéditos para

el programa. Estas actividades del programa se ubican en tres
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I i I
— ey

ejes didacticos: a) Teorico-metodolagico, b) Especializacion vy
¢} Investigaciovn. Los cursos tedrico-metodolagicos se impartiran
fundamentalmente en el primer anos las de especializacion se
impartiran en el segundo ano y se determinardn de acuerdo con
el eéntasis propuesto para cada promocion; finalmente, el eje de,
investigacidn esta concebido como el eje integrador y estara pre-
sente a traves de todo el Programa y culminard con el trabajo de
tesis. Para esta ultima etapa el estudiante debe matricular en
tres semestres B créditos en cada uno de estos ciclos. En la
tesis deberd plasmarse el manejo tedrico vy la capacidad de inves-

tigacidn practica del Futuro graduado, esta debera ser definida

para su aprobacidn.

En el Cuadro N21 se presenta el plan de estudios del progra-—

ma propuesto ¥y en el Anexc A una breve descripcion de cada unoc de

los cursos.

2.6 Aprobacidn de los cursos Yy _permanencia en el programa

Segun lo establecido en los articulo 50 a 33, Capitulo
Il del Reglamento del SEP. En términos generales, se relaciona
FomEesio pondeiadu Je las notas del estudiante, gue no
debe ser interior a 8, si sucede lo contrario, se le puede poner
8 prueba un semestre mds con la autorizacidn del Profesor Conse-

jero, si se repite la situacion, el estudiante sera separado deil

programa.
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CUADRO n@1

MAESTRIA EN COMUNICACION: PLAN DE ESTUDIOS

MATERIAS CREDITGS
Primer aro "
Primer ciclo 10
Teorias de la comunicacion I 3
Métodos de andlisis vy diagnostico comunicacional 3
Desarrollo politico econédmico de Centroamérica actual 2
Instrumental informatico y telemé&tico 2
5equndo ciclo 10
Teorias de la comunicacion I1 3
Disefo y gestién de proyectos y Formulacion de

estrategias comunicacionales 3
Cultura e identidad en Centroamérica z
Instrumental Estadistico Z
Segundao afo

Tercer ciclo 9
Taller de investigacioén I 2
Andlisis comparativo de las comunicaciones en

Centroamérica 2
Curso monografico zZ
Seminario 2
Practica o lectura dirigida 1
Cuarto ciclo 7
Taller de investigacion 11 2
Curso monografico 2
Seminaric S - 2
Fracticas o lecturas dirigidas 1
Sub total 36
Tesis de Maestria 24
Total de creditos del posgrado &0
FUENTE : Universidad de Costa Rica. Facultad de Ciencias Socia-

les. Escuela de Ciencias de la Comunicaciédn Colectiva.
"Posgrado en Comunicacisn'. Agosto 1992: p. 35
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2.7 Requisitos de graduacion v diploma a otorgar

Los requisitos de graduacidn serian la aprobacidn del
plan de estudios propuesto comn un promedio ponderadc de 8,0 como

minimo, asi come la presentacion de una tesis original.

I

El diploma gque se otorgara serd el Magister Scientiae en

Comunicacion.

3 Acreditacion del programa de Maestria en Comunicacion

Para la acreditacién de este programa se utilizaron los
parametros consignados en el documento "Metodologia a emplear en

el estudio de carreras de posgrado"” (OPES-22/78).

El programa propuesto tendrd como unidad base en la Univer-
sidad de Costa Rica a la Escuela de Ciencias de la Comunicacien
Colectiva unicamente, en consecuencia -y conforme a la metodolo-

gia citada- se le dara una ponderacion de 1 a la unidad académica

base.

De acuerdo con las pautas de acreditacidon estipuladas en el

Citado documento enta las varlables siguientes:

A .

. Personal docente

- Formacion (grado acadeémico)
— Dedicacion

- Experiencia

17



- Estudios de posgrado gue no conducen a un grado

- Idiomas que dominan

Experiencia de la unidad acadeéemica
- Antiguedad en programas de grado

— Participacidn anterior en algun programa de posgrado

» Asistencis técnica

. Facilidades de investigacion
- Equipo
~ Biblioteca

- LCapacidad de procesamiento de informacion

3.1 Personal docente

La acreditacidén del personal docente de la Escuela de
Ciencias de la Comunicacion Colectiva de 1la UCR corresponde a
88,8 puntos (ver cuadro NG2). Ademas, en el Anexo B se detalla
la formacion, dedicacion, experiencia e idiomas de los docentes

de la citada unidad académica con su respectiva acreditacion.

3.2 Experiencia de la unidad académica

La Escuela de Ciencias de 1la Comunicacidn Colectiva
tiene una experiencia en programas de grado superior a los 11

afos, por lo que le Corresponde una acreditacion de 100 puntos.

18



CUADRG NOZ2

MAESTRIA EN COMUNICACION: DESGLOSE DE LA

ACREDITACION DE LA VARIABLE PERSONAL DOCENTE 1/

ASPECTOS CONSIDERADOS ACREDITACION
Total 88,8
Formacion 89,0
Dedicacion 81,2
Experiencia 88,3
idiomas 2,6
1/ En el Anexo B, se detallan los aspectos considera-

dos para cada uno de los docentes en propiedad de
la Escuela de Ciencias de la Comunicacion Colecti-

V&«

FUEMTE Elabociradsc e la OFfilina de Fianiticacidn de
la Educacidn Superior con base en la informa-
Ci6n suministrada por la Escuela de Ciencias
de la Comunicacién Colectiva de la Universi-

dad de Costa Rica.

12
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3.3 Asistencia técnica

Se tiene planeado realizar convenios de cooperacidn con
diversas instituciones del exterior: sin embargo., todavia no se

han formalizado, por tal razoén no se valorara esta variable.

3.4 Facilidades de investigacion

En la Escuela de Ciencias de la Comunicacién Colectiva

se cuenta con el equipo siguiente:

. Equipo electronico:

- Equipos y sala de produccion y edicion de video

- Equipo y cabina de produccion

. Equipo computarizado:

- Nueve computadoras con disco duro utilizadas para labo-

res docentes y de investigacion

Una sala de redaccion equipada con sus maguinas de escribir

Los equipos y laboratorio de fotografia

. Centro de documentacién

La Universidad de Costa Rica cuenta con diversos recursos de

comunicacion gue pueden ser integrados en la Maestria en Comuni-

cacion:
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Estacion de radio difusidn (Radio Universidad de Costa Rica)
Estacion de televisidn (Canal 15)

- Un periddico (Semanario Universiagad)

Una Editorial (Editorial de la Universidad de Costa Rica)
Una Oficina de Publicaciones y o

.+ La Oficina de Divulgacion

Los estudiantes de la Maestria en Comunicacidn podrian con-
tar con accesoc al Sistema de Bibliotecas de la Universidad de
Costa Rica, que tiene una gran cantidad de volumenes en Ciencias
Sociales. Concretamente, la Biblioteca Carlos Monge Alfaroc ofre-
e una gran cantidad de informacion enr libros, revistas, periédi-
Cos, publicaciones especializadas, material de referencia y otros
servicios. La Biblioteca Luis Demetrioc Tinoco ofrece libros vy
revistas en el 4rea de las Ciencias Econdmicas e Ingenieria, un
servicio de audiovisuales y documentos nacionales y extranjeros.
La Biblioteca Eugenio Fonseca Tostos de la Facultad de Ciencias

Sociales contiene publicaciones en diferentes areas de las Cien-

cias Sociales.

. —_ - - —de -1 4% —_— - e
3. 5 Q’:?’-Edltah.a.\_n; tu LS4 wTTd Uy amllg

De la valoracion de lias variables anteriores se obtiene

el resumen siguiente:

. Personal docente 88,80

Experiencia de la unidad academica 100



. Asistencia teéecnica adecuads

. Facilidades de investigacioén adecuada

En consecuencia, se considera gue la Escuela de Ciencias de
la Comunicacitdn Colectiva de la Universidad de Costa Rica cumple,

ton las condiciones académicas necesarias para impartir el pro-

grama solicitado.

4, Caracteristicas de los profesores propuestos patra el pro-

grama

En el Cuadro NO3 se detalla para cada uno de los cursos del
plan de estudios el nombre y el grado del docente que lo imparti-
ra. Segun lo establecido por la Comisidn de Estudios de Posgrado
el CONARE, los docentes que van a impartir cursos directamente en
un programa academica deberdan poseer como grado minimo la maes-
tria de una universidad autorizada del pais o que este debidamen-—
te reconocida y equiparada y laborar en el programa de maestria
con une dedicacidn minima de % tiempo. Ademds, cada curso o
actividad académica debe tener asignado un profesor y para desa-
rrollar un programa de posgrado, la institucidn universitaria
Blocor un minimo Como bDase de Cinco profesores a medio

debera sct un

o

tiempo. En el Cuadro NS3 se observa que el Programa propuesto

cumple con las normativas vigentes.
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CUADRO N23

MAESTRIA EN COMUNICACION: DOCENTES QUE
PARTICIPARAN DIRECTAMENTE EN EL PROGRAMA

CURSO

NOMBRE DEL DOCENTE

Primer ciclo

Teorias de la comunicacién I

Métodos de andlisis y diagnéstico comu-
nicacional

Desarrollc politico y econdmico de
Centroamérica actual

Instrumental informdtico y telemdtico

Segundo ciclo

Teorias de la comunicacion II

Disefo y gestidén de proyectos y formu-
lacidn de estrategias comunicacionales

Cultura e identidad ern Centroamérica

Instrumental estadistico

Tercer ciclo

Taller de investigacién I

Andlisis comparativo de las comunica-
ciones en Centroamérica

Curso monogréfico

Seminario

Prdctica o lectura dirigida

[N]
7]

Dr. Mario Zeleddén Cambroneroc

M. Ricardo Sol Arriaza

Dra. Yamileth Gonzdlez Garcia

M. Javier Gainza Echeverria

Dr. Mario Zeleddn Cambronero

M. Ricardo Sol Arriaza
Dra. Yamileth Gonizdlez Garcia

M. Javier Gainza Echeverria

Dra. Maria Pérez Yglesias

M. Ricardo Sol Arriaza

M. Eduardo Ulibarri Bilbao
M. Pilar Vitoria Luzdn

Dr. Anwar Al-Ghassani

M. Marlen Bermude:z Chaves



CURSO NOMBRE DEL DOCENTE

Cuarto ciclo

Taller de investigacién II Dra. Maria Pérez Yglesias
Curso monografico M. Eduardo Ulibarri Bilbao ”
Seminario Dr. Anwar Al-Ghassani

Prdcticas o lecturas dirigidas M. Marlen Bermudez Chaves

Tesis Todos los profesocres

Simbologia:

Dr(a) = Doctor (a)
M. : Mister
FUENTE s Universidad de Costa Rica. Escuela de Ciencias de la Comunicacidn

Colectiva. Notas del 3 de setiembre y del 5 de octubre de 1992,
dirigidas al Jefe de la Divisién Académica por el Coordinador Pro-
visional del programa de posgrado en Comunicacién.
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5. financiamiento del oroarama

Fara el desarrollo del programa se reqguiere 1% tiempos com-
pietos v un cuarto de tiempo de apoyo administrativo en cada
cicio liectivo. En carta enviada al Director de la Oticina de
Planificacidn de la Educacion Superior, con fecha 12 de mayo de
1995. el Coordinador Provisional del Posgrado en Comunicacion,
el Ph.D. Mario Zeledodn, informa gue las tiempos indicados, "se-
ran cubiertos con la colaboracién de la Escuela de Ciencias de
ia Comunicacidn Colectiva vy del Sistema de Estudios de Posgra-
do”. Anteriormente, por medio del oficio ECCC-1169-94, el direc-
tor de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion Colectiva. el
FPh.D. Luis Montova, manifestd que "esta Direccion se comprome-

te & impulsar la creaciédn y desarrollo de la Maestria en Comuni-

cacion”,

For otra parte, en nota SEP-2095-95, del 29 de mayo de 1995,
ia Decana del Sistema de Estudios de Posgrado (SEP), intorma que
el SEP estd en la disposicisdn de otorgar toda la colaboracion
Tinanciera necesaria al Programa de Maestria propuesto, en el
taS0 que por alguna razon la Escuela de Ciencias de la Comunica-
Ci1on Colectiva no pudiera aportar dichas plazas. La Escuela
pondra a su disposicidn sus estudios, laboratorios, centros de
1mpresion y demas equipos necesarios para el desarrollo del Pro-

grama.,



6. Recomendaciones

Lon base en los resultados del presente dictamen se reco-

mienda lo siguiente:

Se autorice a la Universidad de Costa Rica para que ofrezcd

la Maestris en Comunicacion.

La Oficina de Planificacion de la Educacion Superior realice
una evaluacion del programa después de cinco afos de inicia-
do. 5e sugiere que la Universidad de Costa Rica realice

evaluaciones internas sistematicas durante el desarrollo del

programa.
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ANEXO A

MAESTRIA EN COMUNICACION:

BREVE DESCRIPCION DE LOS CURSOS

Nombre del curso: TEORIAS DE LA COMUNICACION I: "ESTUDIO IN-
TERDISCIPLINARIO DE LA COMUNICACION"

Numero de creditos: 3

Este curso abordard el debate tedrico actual sobre la comu-
nicacion, destacando los aportes de la semidtica, de la sociolo-
gia, de la antropolegia, de la psicologia v de la teoria de la
informacion en relacidn con los problemas vigentes en las socie-
dades de hoy y en los estudios de la comunicacion mas recientes.
Este curso puede desarrollarse como una catedra colegiada.

Nombre del curso: METODOS DE ANALISIS Y DIAGNOSTICO COMUNICA-
CIONAL

Numero de creéditos: 3

En este curso se estudiaran distintos metodos de analisis y
diagnostico para el estudio de los componentes fundamentales del
proceso de la comunicacidn y sus Principales escenarios; es de-
cir: mensajes y discursos, recursos o soportes, espacios insti-
tucionales, organizacionales y comunitarios. Asi, el estudio de
los métodos que tiene que ver con el analisis de los publicos o

audiencias.

Nombre del curso: DESARROLLO POLITICD—ECDNOMICO DE LA CENTRO-
AMERICA ACTUAL

Numero de creditos: 2

Este curso plantea la reflexidn en torno a los procesos po-
liticos, sociales y econdmicos gue se desarrollan en la Centro-
américa actual, tanto a nivel de discurso como en la ldgica y las

formas de produccioén.

Se estudiara el componente comunicacional en las covyunturas
politicas y econdmicas mdas importantes de los paises del area,
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asi como el papel que éste puede jugar en los procesos de desa-
rrollo del area.

Asi mismo se abordaran criticamente la historia del proceso
integracionista, sus dificultades Y SuU vigencia para el futuro.

Nombre del curso: INSTRUMENTAL INFORMATICO Y TELEMATICO

Numeroc de creéditos: 2

El conocimiento v la familiarizacién con los recursos infor-
maticos relacionados con la gestion de proyectos vy de los recur-—
s0s telematicos avanzados, tales como el correo electronico, el
aCcceso a las redes de almacenamiento Y procesamiento de inftorma-
cion, las teleconferencias, el sistema de satelites y otros sis-
temas de enlace, se consideran como una necesidad urgente para el
comunicador, toda vez gue su introduccion en las instituciones vy
en la empresa estdan modificando las relaciones entre organismo e
instituciones y las relaciones de éstos con su medio, asi como
las relaciones al interior mismo de la produccion.

Nombre del curso: TEORIA DE LA COMUNICACION 1I1: "ESTUDIO
TRANSDISCIPLINARIC DE LA COMUNICACION"

Numero de creditos: 3

En este segundo curso se buscara desarrollar un enfogue in-
tegral del fendmeno comunicacional Y Sus componentes, abordando
las grandes tematicas de la comunicacion y la relacidn de esta
con temas tales como la economia, fundamentalmente en lo que tie-
neé que ver con modelos de desarrollo vy politicas econdmicas; la
cultura, en lo referente a culturas populares, cultura transna-
cional e identidad: la relacion comunicacion y politica, en tanto
que esta dualidad toca los temas de la democracia. consenso, pac-
to social, entre otros; la sociabilidad, es decir la cotidiani-
- dad, las identidades individuales v rnlectivac: el gZdesarrcllc

cientifico tecnoldgico en cuanto manejo, intercambio y socializa-
cion de la informacién cientifica Yy de los adelantos tecnoclogi-
€O0s, asi comoc las innovaciones tecnologicas en el campo mismo de
la comunicacion Y su 1mpacto en el desarrollo socioecondmico; la
educacion formal e informal, tema que aborda la potencialidad de
los recursos comunicacionales como refuerzos o potencialidad de
los recursos comunicacionales Como refuerzos o neutralizadores de

los procesos educativos.
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Nombre del curso: DISERC Y GESTION DE PROYECTOS Y FORMULACION
DE ESTRATEGIAS COMUNICACIONALES

-

Numero de creditos: 3

En este curso, que puede considerarse una continuaciédn del
curso de Metodos de andlisis y diagnéstico comunicacional, se
profundizard en la concepciodn de estrategias comunicacionales vy
Su diserno para medios masivos, empresas e instituciones publicas,”
gremios, asociaciones vy organismos de promocicdn social Y para
comunidades. En este curso, ademas, se estudia Yy conoce de pro-
yectos concretos, se capacita en las diferentes concepciones vy
técnicas de formulaciédn, evaluacion Yy ejecucion de proyectos,
considerando su dimension estratégicsa.

Nombre del curso: CULTURA E IDENTIDAD EN CENTROAMERICA

Numero de creéditos: 2

Las caracteristicas de 1la cultura moderna y el papel central
gue en ella juega la comunicacion masiva, serd el tema central de
este curso. El significado que adquiere hoy dia la contradiccion
entre cultura transnacional, culturas naciocnales o locales y cul-
turas populares, serd tema de reflexién y debate en este curso.
Desde esta perspectiva se analizaran las caracteristicas de las
identidades locales (urbanas y rurales), nacionales, subregiona-
les y regionales y la dindmica de su conformacién e interaccion
tanto entre ellas como con las propuestas que vienen de lo trans-
nacional.

Nombre del curso: INSTRUMENTAL ESTADISTICO

Numero de creditos: 2

Este curso comprendera tanto el manejo de paguetes estadis-—
ticos del tipo SPSS. como otros nue comtribuvan a2 reforzar el
instrumental con que debe contar un comunicador para evaluar los
procesos comunicativos y sus diferentes componentes, con miras a
disenar estrategias y a planificar los MisSmOS procesos vy a tomar
decisiones. Se profundizard, a su vez, en el uso de la inftorma-
tica en la gestidn de provyectos.
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- Los contenidos especificos y las tematicas de los
Cursos que se describirdn a continuacidn, en tanto co-
rresponden fundamentalmente al eje de especializacion,
seran determinados de acuerdoc con la especializacién
sugerida por las demandas vy requerimientos establecidos
para cada promocidén -

Nombre del curso: TALLER DE INVESTIGACION I

Numero de creéditos: 2

El taller de investigacidn es un curso practico en el que
los estudiantes revisaran proyectos concretos y documentos de
disero de estrategia gue hayan sido aplicados o esten en ejecu-
cion. A su vez. los estudiantes deberan preparar su propilio dise-
fo de investigacién de tesis, documento gque debe defenderse en el

Examen de candidatura.

Nombre del curso: ANALISIS COMPARATIVO DE LAS COMUNICACIONES EN
CENTROAMERICA

Numero de creéditos: 2

El objetivo de este cursoc es familiarizarse con las visiones
Yy analisis gue se hacen de los medioc en cada uno de los paises
centroamericanos; asi como conocer el estado actual de desarrocllo
de los medios de comunicacién de la infraestructura tecnoldgica.
del avance y penetracion de las nuevas tecnologias y de las de-
mandas sociales y ecomdmicas gue en cada uno de los paises se le
plantean a la comunicacidén.

Nombre del curso: CURSO MONOGRAFICO SOBRE COMUNICACION Y DESA-
RROLLO SOCICECONOMICO

Numero de créditos: 2

“ En cuanto curso monografico, se reflexionara sabre un tema
central, en este caso el componente comunicacional que esta pre-
sente en toda propuesta, modelo o politica de desarrollo; se es-
tudiardan sobre todo las caracteristicas comunicacionales de los
procesos econdmicos actuales, tanto a nivel de discurso como en
la loégica y los modos de produccion; asi como la incidencia de
los planteamientos economicos en los procesos ccmunicacionales.
Se estudiara el componente comunicacional en la nueva organiza-
cion del trabajo, en 1la organizacion de la empresa local y
transnacional; asi como en ciertos procesos vitales del ciclo
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productivo moderno v Por supuesto en la distribucien y el consu-
mo. Concretamente, se reflexionard sobre el componente comunica-
cional en las propuestas de desarrollo dominantes vy en las
contrapropuestas alternativas.

Nombre del curso: SEMINARIO LA COMUNICACION EN AMERICA LATINA

Numero de creéditos: 2

En el presente curso se revisara el estado actual de las
comunicaciones en América Latina, sus antecedentes Y perspecti-
vas; ademas se estudiarad la evolucion vy el estado actual del de-
bate sobre las grandes propuestas tedrico-programaticas surgidas
en Latinoamérica, como son las propuestas de Politicas de Comuni-
€acion, las iniciativas de Comunicacién Alternativa y Popular vy
los ejercicios de Lectura Critica y de Recepcién Activa.

Nombre del curso: TALLER DE INVESTIGACION I1I

Numero de créditos: 2

AQui se retomara el disedo de tesis, que se trabajo en el
Taller de Investigacion I, Yy se elaborara el avance de investiga-

cion. Ambos documentos seran debatidos en el examen de candida-

tura.

Nombre del curso: CURSO MONOGRAFICO SOBRE COMUNICACION Y CUL-
TURA

Numero de créditos: 2

Este curso retomara algunas tematicas abordadas en el curso
Cultura e identidad en Centroameérica, para profundizar sobre las
propuestas uno o dos autores que han contribuido de manera signi-
ficativa al desarrollo de esta tematica. El curso puede girar,
igualmente, en torno & un tema propio de esta importante proble-
m&tica, como puede ser el tema de la identidad.

X Los Seminarios de cuarto ciclo sera programados de acuerdo a
los intereses especificos que los estudiantes hayan desarro-
llado a 1o largo de los tres Ciclos anteriores; acsi como a
la posibilidad de que algun profesor nacional o extranjero,
del Programa o invitado, pueda presentar los resultados de
un trabajo tedrico o de investigacidn recientes.
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ANEXO B

MAESTRIA EN COMUNICACION: ACREDITACION
DEL PERSONAL DOCENTE DE LA ESCUELA DE
CIENCIAS DE LA COMUNICACION COLECTIVA

DE LA UNIVERSIDAD DE COSTA RICA



NAESTRIA EN COMUNICACION: ACREDITACION DEL PERSONAL DOCENTE

DE LA ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION COLECTIVA DE LA UNIVERSIDAD DE COSTA RICA

NOMBRE GEL DOCENTE FGRMACION DEDICACION EXPERIENCIA IDI0MAS
oRADG FUNTAJE TIEMPO  puNialE a:0¢ puntalc NUMERD  PTaSE

fAnwar Al-Ghassani br. 1060 1.C. 100 8all 83 5 10
Marien Bermidez Chaves N 90 3/4 1.C. 8 8all 85 2 4
Pilar Cisneros Gallo N. 90 172 1.0, 70 Mayor de {1 100 1 2
Sonia De la Cruz Malavassi . 90 112 1.C, 70 Mayor de 11 100 1 2
Muria Estrada Mora N. 90 14 1.C. 60 738 70 i yi
Carmen M. Fallas Carranza Lic. 80 174 1.0, 60 3a8 70 - -
Yamileth Gonzdiez Barcia br. 100 T.C. 100 Mayor de 11 100 i 2
Tomds Buerra Rivas Lic, 80 T.C. 100 Mayor de £l 100 - -
Edgar Martin Ovares Lic, 80 1/2 1.8, 70 Nenor de 5 60 1 2
Luis Montoya Salas br, 160 T.C. 100 Mayor de 1 100 2 4
Carios Morales Castro Lic. 80 14 1.0, 60 Mayor de {1 100 i 2
Maria Pérez Yglesias Dr. 100 T.C. 100 Nayor de 11 100 i 2
Eduardo Ulibarri Bilbao M. 90 174 1.C. 60 Mayor de 11 100 2 4
Jorge Vaiverde Martinez . 90 172 1.C. 70 8all 85 2 4
berardo Vargas Alcdzar Lic, 80 12 T.C. 70 a8 70 i Z
Ana Lucia Villarreal Montoya Lic, 80 1/4 1.C. 60 Menor de 3 60 - -
Pilar Vitoria Luzdn . 90 12 1.¢, 70 3ad 70 ! 2
Patricia Vega Jiménez Lic, 80 T.C. 100 Mayor de 11 100 - -
Ricardo Sol Arriaza . 90 1.C. 100 Mayor de 11 100 2 4
Javier Bainza Echeverria M. 90 T.C. 100 Hayor de 1! 100 1 2
Mario Ieledon Cambronero br. 100 T.C. 100 Mayor de 11 100 2 4
Promedio 89,0 81,2 88,3 2,6
Acreditacion 88,8

Simbologia:

Dr. = “Doctorado

M. = Maestria

Lic. = Licenciatura
7.C. = Tieapo coapleto

FUENTE: Elaborade en la Oficina de Planificacién de la Educacion Superior {OPES) con base en informacién suministrada por
el Dr. Mario Zeledén C., Coordinador Provisional Posgrado en Comunicacion de ia Universidad de Costa Rica, en nota

del 5 de octubre de 1992,



	INDICE DE TEXTO 
	1. INTRODUCCION
	2. CARACTERISTICAS DEL PROGRAMA PROPUESTO 
	2.1 JUSTIFICACION DEL PROGRAMA
	2.2 OBJETIVOS 
	2.3 DESCRIPCION DEL PROFESIONAL PROPUESTO
	2.3.1 PERFIL PROFESIONAL 

	2.4 REQUISITOS DE INGRESO 
	2.5 PLAN DE ESTUDIOS, PROGRAMAS Y DURACION
	2.6 APROBACION DE LOS CURSOS Y PERMANENCIA EN EL PROGRAMA 
	2.7 REQUISITOS DE GRADUACION Y DIPLOMA A OTORGAR 

	3. ACREDITACION DEL PROGRAMA DE MAESTRIA EN COMUNICACION 
	3.1 PERSONAL DOCENTE 
	3.2 EXPERIENCIA DE LA UNIDAD ACADEMICA 
	3.3 ASISTENCIA TECNICA 
	3.4 FACILIDADES DE INVESTIGACION
	3.5 ACREDITACION TOTAL DEL PROGRAMA 


	4. CARACTERISTICAS DE LOS PROFESORES PROPUESTOS PARA EL PROGRAMA 
	5. FINANCIAMIENTO DEL PROGRAMA 
	6. RECOMENDACIONES 
	INDICE DE CUADROS 
	CUADRO N°1
	CUADRO N°2
	CUADRO N°3

	INDICE DE ANEXOS 
	ANEXO A 

	ANEXO B



